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OBJECTIUS DE L’ESTUDI

L'objectiu general de l'estudi és l'analisi dels habits de consum i compra a la demarcacié de
Barcelona.

Per tal de poder assolir I'objectiu global del projecte, s’ha portat a terme:

Una analisi profunda dels habits de compra de les llars de la demarcacié de Barcelona, en aspectes
relatius tant al lloc i tipologia d’establiment on es realitza la compra, com a la fregtiencia, en funcié de
les diferents categories de compra i consum.

En I'estudi ha analitzat diferenciadament les principals categories de compra | consum:

1. Alimentacio fresca (carn, peix, fruites, verdures,...)

2. Resta d’alimentacio (resta d’aliments tipus pasta, cereals, llegums, begudes,...)

3. Altres productes quotidians no alimentaris (drogueria, productes de neteja, higiene personal,...)
4. Equipament de la persona (roba, merceria, calcat, joieria,...)

5. Equipament de la llar (productes textils, confeccions per a la llar, mobles, parament de la llar,
electrodomestics,...)

Aixi com l'analisi dels fluxos, comportaments i motivacions de les llars per realitzar compres fora del

seu nucli de residencia. ﬁ
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Comarca de PAnoia: Sistema territorial de
I’Alta Anoia i Conca d’Odena-Piera

Comarca de I’Anoia = 166 enquestes
ponderades (460)
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Municipi

Calaf

Calonge de Segarra
Castellfollit de Riubregds
Copons

Llacuna, la

Prats de Rei, els

Sant Marti Sesgueioles
Sant Marti de Tous
Bruc, el

Cabrera d'Anoia
Capellades

Castelloli

Hostalets de Pierola, els
Igualada

Jorba

Masquefa

Odena

Orpi

Piera

Pobla de Claramunt, la
Santa Margarida de Montbui
Torre de Claramunt, la
Vallbona d'Anoia

Vilanova del Cami

Sistema Territorial

Alta Anoia
Alta Anoia
Alta Anoia
Alta Anoia
Alta Anoia
Alta Anoia
Alta Anoia
Alta Anoia
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera
Conca d'Odena-Piera

Conca d'Odena-Piera

Habitants

3.426
197
167
307
883
536
378
1.186
2.032
1.348
5268
574
2.887
38.751
838
8.335
3.623
139
14.991
2.150
9.648
3.767
1417
12.452

Mostra
ponderada
4

A A DA U A W— — — — — o

— —_ — — vl
G VWS NN g w



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DE L'ANOIA (2017)

PERFIL DEL RESPONSABLE

DE LES COMPRES A LA LLAR
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n: Total mostra=166

PERFIL DEL RESPONSABLE DE LES COMPRES A LA LLAR

Home

De 16 a 34 anys
De 35 a 49 anys

’ De 50 a 64 anys
o 65 0 mes anys

-\m A) ~Responsable exclusiu
Responsabilitat compartida

oo " " Estudis Elementals 94%

Estudis Mitjans
Estudis Superiors
Altres estudis

Des d'una perspectiva de génere, encara hi ha una = e o T T T
clara superioritat de la dona com a persona que Aturat/da
realitza les compres a la llar, tot i que els habits de Mestressa de casa
compra i consum varien cada vegada menys en funcié Jubilat/da / Pensionista
de si és ’home o la dona qui realitza les compres. Estudiant (no treballa)

NS
NC | 0,
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VALORACIONS DE L’OFERTA DE COMERGC
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Valoracions de I'oferta de comerg n: Total mostra=166

9-10

Valoraci6 de
i I’oferta comercial
del municipi
(mitjana 0-10)

7-8

5-6 32,6%
0-4
Ratis faceio Parelmare |Parellasense| Parella amb
oferta Llar sols amb fills que fills que Un altre tipus
comercial al R Cded E algun convisquin a | conviuen a la de llar Total lliars
icipi fill lallar llar
Mitiana (0-10) - 5 2 6
|Provincia de Barcelona 7.24 7.58 7.22 7.30 6.97 7.27 3
- Anoia .20 .30 6,00 6,33 a,05 5,74
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Valoracions de I'oferta de comerg n: Total mostra=166

7,24

Baix Llobregat 7,05
Provincia de
Vallés Occidental 7,02 Barcelona
Garraf 6,83
Maresme 6,75
Vallés Oriental 6,58
Bages 6,56
Moianés 6,54
Osona 6,47
Bergueda 6,41
Alt Penedés 6,32

- Anoia 6,26 -
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Valoracions especifiques de I’oferta de comercg

Dades mitjanes sobre 10:

777 7.65
7.28

6,97
6,61

4,39

Els horaris Elspreus Lavarieta de  La qualiat de L'ofertaen Lavarietat de Aglomeracions Disponibilitat Preude La
comerciak l'oferta l'oferta restaurants, l'oferta en oci d'aparcament en l'aparcament en professionalicat
comercial comercial cafeteries ibas zanes zanes delscomercants
comerciak comerciak
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Valoracions especifiques de I’oferta de comerg e BCN
sullles ANOia
Horaris comercials e Alta Anoia

~—_ s Conca d'Odena-Piera

Professionalitat comerciants -

Preu aparcament varietat oferta ccial

Disponibilitat aparcament . ---"} Qualitat oferta ccial

. . T ___.-"'-- -
Aglomeracions T | " Ofertarestaurants, bars,...

Varietat oferta oci
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Valoracions de I’oferta comercial del barri f: municipis > 20.000 habitants = 53

’

/ 6,74

Bages 6,73

$
W .,

Provincia de

\ ﬂ
' 1
{ 6 60 1 Barcelona
‘ ' Alt Penedés

\\s__—” ‘ Anoia

6,65

6,60

Osona 6,51

Valoraci6 de
’oferta comercial

del barri Maresme
(mitjana 0-10)

6,35

Baix Llobregat 6,21

Satisfaccio Pare/mare IPareIIa sense| Parellaamb Garraf

oferta Llar sols amb fills que fills que Un altre tipus 6,16
comercial al gl gl k| algun convisquin a | conviuen ala de lar
} barri fill la llar llar
: = ::_J—HZI] Vallés Oriental 6,06
Prowineia de Barcelona 674 T.14 6,39 6.9 632 6 88
- Anoia 8.60 8.33 8.00 5,38 5,07 B.00

Vallés Occidental 5,93
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HABITS DE COMPRA | CONSUM
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Freguencies de les compres segons categories de producte

Provincia de Provincia de Provincia de Provincia de Provincia de
e Verticals Barcelona L1 Barcelona L1 Barcelona L1 Barcelona L1 Barcelona i
Mostra ponderada / BO0O0 166 2000 166 000 166 8000 166 8000 1686
sense ponderar 081 460 8081 460 a0a1 480 a0a1 480 a0a1 480
Resta d'alimentacia Altres productes . Equipament de la llar
. . . . - . i Equipament de la ..
L Alimentacio fresca (carnm, | (resta d'aliments tipus | quotidians no alimentaris . (productes textils,
Freqiiencia de compra . . . - perzona (roba, merceria, _
peix, fruites, verdures,...) pasta, cereals, {drogueria, neteja, e e confeccions per ala llar,
lle gum s,...) higiene,...) e ’"' mobles, parament,...)
Practicament tots el dies :"-15\.1% E,E"."E": 3,0% 1,3% 0.4% D,4% 0.1% 0,0% 0,0% 0,0%
23 vegades per setmana | | 43.9% 333% ¢ bUA53% 157% | 2.4% 45% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0%
1copalasetmana : 36,4% S42%: F 46,3% 57 B% 21,1% 3, 1% 1.0% 2.5% 0.1% 0,5%
Cada 15 dies CREETTTTTUEEKT b 224% 13,5% 4% 266% | 21%.......... 14%.....}.... 0%, 0.0%,
1copalmes 0,7% 0,4% :“ 11,1% 5,6% 39,0% M4% - 512,1% 15,6% 1.2% 1,5% =
1copcadal-Gmesos 0,2% 0,5% 0,4% 0,5% 2.6% 1,4% 54.9% 47 4% 12,2% 9,0% =
Amb menys freqliéncia 0,1% 0,0% 0,2% 0,0% 0.4% D, 1% 523,9 b 26 4% 67, 7% 69,1% »
Ho compra 0,2% 0,0% 0,4% 1,0% 0.3% D0, 7% 3.9% 1,5% 15,7% 12,9%
Ho llegir NS 0,1% 0,0% 0,9% 0,5% 2.2% D0,9% 2.0% 4 8% 2.6% 6,5%
Ho llegir NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0.4% 0,0% 0,0% 0,0% 0.3% 0,5%
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Localitzacio de les compres dels productes quotidians Bl rrovincia BARCELONA

COMARCA DE L’ANOIA

77.6% ALIMENTACIO FRESCA,
64.4%
74,5%
RESTA ALIMENTACIO
24 7%
18,2% 18,7% 56.5%
10,0%
. 0,5% 0,0%
BARRI REEID‘ENCIP. LLTRES BARRIS FORA MUMNICIFI INTERMET
28,1%
17,9% 19.4%
11,1%
73,3%
QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS . 05% 0.0%
57.2%
BARRI RESIDENCIA  ALTRES BARRIS  FORA MUNICIPI INTERNET
26,0%
18,0% 19,0%
11,3%
Bl ml -
BARRI RESIDENCIA  ALTRES BARRIS  FORA MUNICIPI INTERNET

®
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Localitzacié de les compres dels productes no quotidians B Provincia BARCELONA

COMARCA DE L’ANOIA

EQUIPAMENT PERSOMNA 68,9%

38,5% 38,4% 38,5%

23,2%
16,0%
3,7% 2.7%
B ees
57.0%
BARRI RESIDENCIA ALTRES BARRIS FORA MUMICIPI INTERMNET

EQUIPAMENT LLAR

40,1%
33,4% 33,1%
27,9%
19,8%
45% 4,7%
BARRI RESIDENCIA  ALTRES BARRIS FORA MUNICIPI INTERNET

®
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Supermercat
Tipologia d’establiment de compres a dins del municipi . Productes quotidians B sotiga de bari

Mercat Municipal

(% de respostes per cada tipologia d’establiments sobre el total-multiresposta)

- Centres comercials

Hipermercat

ALIMENTACIO FRESCA RESTA D’ALIMENTACIO ALTRES PRODUCTES
QUOTIDIANS
11,4% - 4,033 208% 2829 141%

43,8%

66,90%
69,80%

- En comparaci6 a la demarcacio, augmenta el pes de les respostes amb seleccio del format botiga de barri/eix comercial
(30,6%, 13,49%, 23,17%).

- Per alimentacio fresca: supermercat augmenta la seva quota respecte provincia (34,1%)

®
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Supermercat

- Botiga de barri

Tipologia d’establiment de compres a fora del municipi. Productes quotidians .
Mercat Municipal

((% de respostes per cada tipologia d’establiments sobre el total-multiresposta) Hipermercat

ALTRES PRODUCTES

ALIMENTACIO FRESCA RESTA D'ALIMENTACIO
QUOTIDIANS

21,1%
50,9%

69,1% 72,9%

Augmenta considerablement el pes del supermercat respecte la demarcacio (35,4%, 50,4% i 51,4%), en

detriment d’altres formats com la botiga (alimentacio6 fresca, 21,7%) i 'hipermercat (resta d’alimentacio i altres

productes no alimentaris, 23,4% i 24,2%). @
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Supermercat
Tipologia d’establiment de compres a dins del municipi. Productes no quotidians B Botiga de bari
(% de respostes per cada tipologia d’establiments sobre el total-multiresposta) . MVNS
- Centres comercials
Hipermercat
EQUIPAMENT DE LA PERSONA EQUIPAMENT DE LA LLAR Altres

2,99%

2,.99%
2 99%__

417%

5,56%

6,04%

75,00%

86,57%

- Format de MVNS és lleugerament superior al percentatge de la demarcacio per I'equipament de la persona (5.28%)

- Respecte la mitjana provincial, el pes de centre comercial és significativament inferior (19,58% i 12,54%)
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- Botiga de barri

Tipologia d’establiment de compres a fora del municipi. Productes no quotidians
Gran Magatzem

((% de respostes per cada tipologia d’establiments sobre el total-multiresposta) - Centres comercials

EQUIPAMENT DE LA PERSONA EQUIPAMENT DE LA LLAR

- Augmenta el pes del centre comercial en productes per I'equipament de la persona respecte la demarcacio (26,2%)

- Millora la capacitat d’atraccio del format botiga de barri/eix comercial per 'equipament de la llar respecte la mitjana

de la provincia (29,9%) @
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HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

n y u

Index d’atraccio i pérdues per categories segons comarca

Comarca

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

VARG B8 Base Compra ALTRES % (Total -
LGS PRODUCTES QUOTIDIANS NO Perduts +
IEZIS N ALIMENTARIS Guanyats)

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

Base Compra EQUIPAMENT
DE LA PERSONA

Base Compra EQUIPAMENT
DELALLAR

Base Compra ALIMENTACIO
FRESCA

Base Compra RESTA
D'ALIMENTACIO

Alt Penedes (1379 Alt Penedes BT V7988 Alt Penedes (3379 Alt Penedeés S1eEY/A Alt Penedes 78,91%

-gAnoia 98,19% F:4lJF] cEAY Anoia LR VAZS Anoia YA Anoia 75,19%

Bages 100,00% Q:EIEH 100,40% Q:EEH 99,59% R:EGEH 100,00% Q:EEH 96,76%
Baix Llobregat a0]01:3758 Baix Llobregat a[0]0 =375 Baix Llobregat «[1[0)¥ 1375 Baix Llobregat Sy k8758 Baix Llobregat 76,49%
Barceloneés cLNYA4 0 Barcelones (Y2473 Barcelones (3378 Barceloneés X3P 478 Barceloneés 122,50%
Bergueda [y p Y5 Bergueda [y p /5 Bergueda cEYO0EPSS Bergueda 11V Bergueda 75,00%
Garraf cF I Garraf =y AV Garraf cLv P4 Garraf ALY Garraf 70,86%
Maresme (28 Maresme C A8 Maresme C Y8 Maresme VLY Maresme 76,57%
Moianes CLV P8 Moianes N EEZS Moianes N EEZS Moianes 3 yA 5 Moianes 26,67%
Osona ([ 0178 Osona ([ 028 Osona 100,00% [e:{:1iF] RS Osona 95,21%
Vallés Occidental cE 78 Vallés Occidental cLR P Valles Occidental CL VS Valles Occidental B3 Valles Occidental 95,59%

Vallés Oriental (3379 Vallés Oriental =34 Vallés Oriental =S58 Valles Oriental 7038 Valles Oriental 66,09%
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HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

Index d’atraccid i pérdues per categories segons sistema territorial

|:| = 50%
[ ] De 50% a 69.9%
[ ] De 70% a 09.9%

T = 100%

Territori

Alimentacio fresca

Resta alimentacio

Altres productes
guotidians no alimentaris

Equipament a la persona

Equipament de la llar

Anoia

98,19% 98,78% 98,17% 66,67% 75,19%
Alta Anoia 83,33% 75% 83,33% 41,67% 40%
Conca d’Odena-Piera 99,35% - 99,34% 68,06% 78,05%
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HABITS DE COMPRA: MOTIUS DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

n: Compren alimentacié fresca=41
n: Compren resta d’alimentacié=46
n: Compren prod. quotidians no alimentaris=42

Motius per realitzar les compres fora del municipi segons categories

W
Quotidians o . ,
/ Principals diferencies respecte els motius de
Alimentacié Resta alimentacio Productes quotidians P .
menta (pasta, cereals...) No alimentaris fuga a la demarcacio de Barcelona:
1. Quantitat
Qual 36,8% 27 5% 28.1% o

de botigues - Disminucio del pes dels centres

comercials, com a principal motiu

2. Varietat 34.2% 38.1% 34% (diferencia: -7,11%, -9,9% i -12,8%). Es
de producte

valora meés la quantitat de botigues i

3.Preu ) varietat de productes.
(més economic) 14,7% 13,8%
4. Comoditat, 11.87% - Augment del pes de botigues concretes,
costum '

especialment Resta alimentacido i altres

productes no alimentaris (5,3% i 4,8%).

(% resultats en percentatges de casos — poden sumar més del 100%) @
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HABITS DE COMPRA: MOTIUS DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

n: Compren equipament de la persona=107
n: Compren equipament de la llar=76

Motius per realitzar les compres fora del municipi segons categories

No quotidians ﬁF

Equipament Equipament .. . R i .
de la persona de la llar Principals diferencies respecte els motius de
1. Quantitat f lad i0 de B | :
| 42 2% uga a la demarcacio de Barcelona:
de botigues ° 50,2%
> Varietat 47 0% 0 - Meés importancia dels dos primers motius.
de producte ’ 41,2%
3 Pre - Disminuci6 del pes dels centres comercials
. u
(més economic) 8,7% (- 4,6% i -8,2%)
4. Comoditat, 9.7
costum

(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%) @
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HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

n: Compradors = 166
n: No comprende 13ha17h =121

n: No compren de 13h a 17h perqué els comergos estan tancats = 13

Quotidia (alimentacio fresca, resta d’aliments i altres productes quotidians)

Motiu de no compra

de 13hal7h
Dia de compra Horari de compra
No em va bé 39,3%
Comercgos tancats 23,7%
De dilluns a dijous 32,40% Al mati (abans de les 50.30%
13h) Y70 Estic treballant 10,7%
Divendres 2440%  Eppreles 13h i les 15h 5,80% Hora de dinar 10,0%
Hora del descans 8,1%
Dissabte 22,10% .
Entre les 15h i les 17h 2,70% Preferéncia horari actual 3,7%
i 0 . titat d t 9
Diumenge | 0,40% A partir de les 17h 22,30% Quantitat de gen 2,6% 17 79
No li agrada aquest horari 1,8% ns
Indiferent 20,70%
Quan pot 18,80% Li agrada estar acasa || 0,7%
0 No li agrada comprar ala..!” 1,1%
NS | 0,00% NS | 0,00% g P 0
Producte 0,0% 51,2%
NC | 0,00%
0 NC | 0,00% Depén d'un acompanyant 2,3% ne
Obligacions (néts, fills,...) 3,8%
Podria anar-hi || 0,4%

®
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM
BARCELONA. COMARCA DE L'ANOIA (2017)

| COMPRA A LA DEMARCACIO DE

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

n: Compradors (*) = 164
n: No compren de 13ha17h =91
n: No compren de 13h a 17h perque els comergos estan tancats = 9

No quotidia (equipament de la personai de lallar)

Motiu de no compra

de 13h al7h
Dia de compra Horari de compra
No em va bé 39,3%
. Comercgos tancats 23,7%
De dilluns a dijous 32,400 Al mati (i‘gﬁns de les 50,30% ;
) Estic treballant 10,7%
. Hora de dinar 10,0%
Divendres 24,40% Entre les 13h i les 15h 5,80%
Hora del descans 8,1%
Dissabte 0 _ Preferencia horari actual 3,7%
22,10% Entre les 15h i les 17h 2,70%
Quantitat de gent 2,6%
Diumenge | 0,40% _ No li agrada aquest horari 1,8%
A partir de les 17h 22,30%
Li agrada estar acasa || 0,7%
Indiferent 20,70% :
' No li agrada comprar ala..ll 1,1%
Quan pot 18,80% g P °
Producte | 0,0% 73.4%
no
Depén d'un acompanyant 2,3%
Obligacions (néts, fills,...) 3,8%
Podria anar-hi | 0,4%
Alguna vegada ha comprat | 0,0%
. Aniries si els comercos
Altres | 0.4% estiguessin oberts?
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DE L'ANOIA (2017)

HABITS DE COMPRA: DESPESA MENSUAL D’ALIMENTACIO | PRODUCTES HABITUALS

n: Total mostra=166

Comarca
Vallés Oriental 468,1 €
Vallés Occidental 440,7T €
Menys de 280 € Maresme 440,6 €
Baix Llobregat 4398 €
De 280 a 399 €
Bages 4258 €
26.5 Alt Penedés 4243 €
De 400 a 599 € e ’
Moianes 4236 €
G00€ 0 més 17.4% Bergueda 422 6€
Gamaf 41,0 € 420 2€
¥
No contesta .
. Anoia 4194 € Provincia de
Barcelona
Total llars Osona 416,T €
Mitjana [€)
41 9 4€ Barcelonés 3961 €
’
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DE L'ANOIA (2017)

IMPORTANCIA | CONSUM DE PRODUCTES
ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O

DIRECTES DELS PRODUCTOR




PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DE L'ANOIA (2017)

IMPORTANCIA DELS PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR

n: Total mostra= 166

Valoracio de laimportancia que els comercos on compren tinguin productes ecologics,
de proximitat o directament del productor

L\ 4
<

Ch
&

Productes directament del productor

Productes produits a menys de 100km de casa

Productes de produccio ecologica

®
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Ordenat per

Importancia
Mitjana (0-10)

Anoia Prov. Barcelona

7,76 8,09
7,98 7,76

6,83 698



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DE L'ANOIA (2017)

IMPORTANCIA DELS PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR. SISTEMES TERRITORIALS

Conca d'Odena-Piera

Prowv. Bcn

10 1.
-"-..'
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Alta Ancia

. Anoia

—4— Directament del productor
—li— Prod. Proximitat

——Prod. Ecologics



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DE L'ANOIA (2017)

COMPRA DE PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR n: Total mostra=166

Compres mensuals de productes ecologics, de proximitat o directament del productor

N 55 0%

Fruita 54 0%
. 56,89
Verdura 526708/0A’

Carnisseria i | 39,2%

xarcuteria 39, 7%

. [ 1°,5%
Vi 17,7%

R 53,19
Ous 53,1%

48,2%

I 0,0%
12,0%

I 23,3%
24,1%

Conserves

Lactics

B Anoia Prov. Barcelona

Resultats en percentatges. Multiple. Resultats sumen més del 100% @

Diputacioé
Barcelona

#DibaOberta



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DE L'ANOIA (2017)

COMPRES PER INTERNET
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DE L'ANOIA (2017)

COMPRES PER INTERNET: COMPRES REALITZADES DURANT L’ULTIM ANY

Ha realitzat compres
per internet durant
I’ultim any

ol Th= — Fare/mare IPareIIa sense| Parella amb
m:n:'“ . Llar sals amb fills que fills que Un altre tipus
) = unipersanal algun convisgquin a | conviuen a la de llar
internet en
. fill la llar lar
I"uilbtion any
|Provincia de Barcelona 36, 1% 18,1% 33,0 28 % 55,3% 13.5%
39,.8% 7.8% 35,5% 23, 6% 68.0% 48, 7%
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n: Total mostra= 166



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE

BARCELONA. COMARCA DE L'ANOIA (2017)

COMPRES PER INTERNET: COMPRES REALITZADES DURANT L’ULTIM ANY

Comarca

Valles Occidental
Vallés Oriental
Moianes

- Anoia
Baix Llobregat
Garraf

Osona
Maresme
Bergueda
Bages

Alt Penedés

Barcelonés

39,1%

38,6%

38,0%

37,8%

37,4%

36,9%

33,8%

31,7%

40,8%

40,4%

39,8%

39,6%

®
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Sistema Territorial

Montseny

AME Valles

Baix Llcbregat Mord
Valldel Ges, Oris i Bisaura
Riera de Caldes
Mataro

Conca d'Odena-Piera
Granollers-Congost
Moianés

Garraf

Plana de Vic
Terrassa

Bergueda

Sabadell

AMEB Sud

Baix Maresme

Plade Bages

Tenes-Besos
Martorell
Calella
Vilafranca
Arenys
Barcelona
Mediona-Ancia
Alta Ancia
Liuganés

AMB Mord

Provincia de
Barcelona

n: Total mostra= 166



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DE L'ANOIA (2017)

COMPRES PER INTERNET: HA REALITZAT ALGUNA COMPRA EN L’ULTIM ANY n: Han comprat per internet (Gltim any)= 66

Compres realitzades per internet segons categories e import dltima compra

Qué ha comprat per internet

(dltim any)D . Import dltima compra en internet
emarcacio " ) :
Anoia de (mitjana en €) a I’Anoia
Barcelona

e 414 % 60,7% 90,1¢
vt 248, 443% 1.033¢
wegmemees 30,3y, 40,5% 98,5¢
oo v 33yl 38,3% 209,5¢
o A1, A 181% 292,2
o BB 13,5% 1.680,2¢
Formaci6 | 3,4% 7,1% 567,9€
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DE L'ANOIA (2017)

CONCLUSIONS
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DE L'ANOIA (2017)

- Percepcio dels responsables de compra significativament baixa respecte la
demarcacio (6,26/7,24)

- Els elements especifics de valoracio de I'oferta comercial es diferencien respecte la
mitjana de la demarcacid en les variables de varietat de l'oferta comercial i de
I'oferta en oci, amb pitjor valoracio.

- Contencié en el municipi de la compra dels productes quotidians. Fugues de
compra en productes d’equipament de la persona i de la llar, en major grau gue la
mitjana de la demarcacio.

- Preferencia pel format de supermercats en el productes quotidians, en major grau
gue la demarcacid, tan dins com fora del municipi. En productes no quotidians, el
centre comercial té mes rellevancia en equipament de la persona. Millora atractivitat
del format botiga, per la compra fora del municipi.

- El pes de les compres per internet és superior a la mitjana de la demarcacio (39,6%/
36,1%). Disminueix la importancia de les categories de productes: Oci, entrades,
llibres i musica, viatges i les categories d’alimentacio | formacio.
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GRACIES

Gerencia de Serveis de Comerg

http://www.diba.cat/web/comerc/enquesta-d-habits-de-consum-i-compra
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