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OBJECTIUS DE L’ESTUDI

L'objectiu general de l'estudi és l'analisi dels habits de consum i compra a la demarcacié de
Barcelona.

Per tal de poder assolir I'objectiu global del projecte, s’ha portat a terme:

Una analisi profunda dels habits de compra de les llars de la demarcacié de Barcelona, en aspectes
relatius tant al lloc i tipologia d’establiment on es realitza la compra, com a la fregtiencia, en funcié de
les diferents categories de compra i consum.

En I'estudi ha analitzat diferenciadament les principals categories de compra | consum:

1. Alimentacio fresca (carn, peix, fruites, verdures,...)

2. Resta d’alimentacio (resta d’aliments tipus pasta, cereals, llegums, begudes,...)

3. Altres productes quotidians no alimentaris (drogueria, productes de neteja, higiene personal,...)
4. Equipament de la persona (roba, merceria, calcat, joieria,...)

5. Equipament de la llar (productes textils, confeccions per a la llar, mobles, parament de la llar,
electrodomestics,...)

Aixi com l'analisi dels fluxos, comportaments i motivacions de les llars per realitzar compres fora del

seu nucli de residencia. ﬁ
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Comarca Valles Occidental: Sistema
territorial Sabadell, Terrassa, Riera de
Caldes i AMB Valles

Comarca Vallés Occidental = 1.139 enquestes
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Municipis Mostra (no ponderada)

Badia del Valles
Barbera del Valles
Castellbisbal
Cerdanyola del Valles
Montcada i Reixac
Ripollet

Sant Cugat del Valles
Palau-solita i Plegamans
Polinya

Santa Perpetua de Mogoda
Sentmenat

Castellar del Valles
Gallifa

Sabadell

Sant Lloreng Savall
Sant Quirze del Valles
Matadepera

Rellinars

Rubi

Terrassa

Ullastrell

Vacarisses

Viladecavalls

13
61
16
101
67
65
105
36
27
46
24
18
6
200

| 4
10

103
200

Sistema territorial

AMB Valles
AMB Valles
AMB Valles
AMB Valles
AMB Valles
AMB Valles
AMB Valles
Riera de Caldes
Riera de Caldes
Riera de Caldes
Riera de Caldes
Sabadell
Sabadell
Sabadell
Sabadell
Sabadell
Terrassa
Terrassa
Terrassa
Terrassa
Terrassa
Terrassa

Terrassa
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PERFIL DEL RESPONSABLE

DE LES COMPRES A LA LLAR
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PERFIL DEL RESPONSABLE DE LES COMPRES A LA LLAR

o 714

Des d’una perspectiva de génere, encara hi ha una
clara superioritat de la dona com a persona que
realitza les compres a la llar, tot i que els habits de
compra i consum varien cada vegada menys en funci6
de si és ’lhome o la dona qui realitza les compres.
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n: Total mostra=1245

De 16 a 34 anys

De 35 a 49 anys

De 50 a 64 anys

65 0 més anys

o ﬁeﬁnﬁsa_ble_ exclusiu |
Responsabilitat compartida
~ Estudis Elementals
Estudis Mitjans

Estudis Superiors

Altres estudis

Treballa

Aturat/da

Mestressa de casa
Jubilat/da / Pensionista
Estudiant (no treballa)
NS

NC
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VALORACIONS DE L’OFERTA DE COMERGC
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Valoracions de I'oferta de comerg n: Total mostra=1.245

0 5'1 u

Valoraciode
I'oferta comercial

del municipi
ﬁ (mitjana 0-10)
-
7-8
5-6  21,8%
Satisfaccio Pareimare |Parellasense| Parellaamb
oferta Llar sols amb fills que fills que |Un akre tipus
el [ EETN  unipers onal algun convisquin 2 | comviuen a la de llar
. mLricipi fill la llar llar 0-4
Micgna {0-10}
Provincia de Barcelona T.24 758 722 730 697 T2 Total llars
- W zkés Oocdentl 702 713 632 702 651 723

7,02
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n: Total mostra=1.245

Valoracions de I’'oferta de comerg

Barcelona 7,99
Provincia de AMB Nord 7,40 7 24
Barcelona AMB Sud 7.21 ’
Terrassa 7,14 -
Sabadell 7,08 <4um
Mataré 6,99
AMB Vallés 6,93 -
Garraf 6,83
Granollers-Congost 6,74
Calella 6,73
Arenys 6,67
Baix Llobregat Nord 6,65
Riera de Caldes 6,99 -
Pla de Bages 6,56
Moianés 6,54
Vall del Ges, Orisi Bisaura 6,54
Martorell 6,91
Baix Maresme 6,50
Tenes-Besos 6,48
Plana de Vic 6,46
Bergueda 6,41
Liucanés 6,40
Vilafranca 6,37
Conca d'Odena-Piera 6,30
Montseny 6,23
Mediona-Anoia 6,21
Alta Anoia 5,78
Diputacioé
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Valoracions especifiques de I’oferta de comerg

Horaris comercials

Professionalitat
comerciants <

=4=BCN
Preu aparcament f varietat oferta ccial ==V Occidental
=4 AMB Valles
===Riera de Caldes |
==fe=Sabadell
T;gf;:ﬂgﬁt ,,;,':ﬁ-';';;:f Qualitat oferta ccial =~ Terrassa

N T " _“JOfertarestaurants,
Aglomeracions — _—
~—_ _— bars, ...
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Valoracions de ’oferta comercial del barri

del barri
/ (mitjana 0-10)

’ Y Valoracio de
! .
; ‘. i I’oferta comercial
| I
\ y

Satisfaccio Pare/mare |Parellasense| Parellaamb
oferta Llar sols amb fills que fills que Un altre tipus
INEIIEIREI unipersonal algun convisquin a | conviuen ala de llar
barri fill lallar llar
Mitjana (0-10)
Provincia de Barcelona 6,74 7,14 6,59 6,91 6,32 6,88
- Valles Occidental 5,93 6,25 5,61 6,27 5,57 6,23
Diputacioé
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33,1%
7-8

5-6

23,5%

0-4

7,9%

No especifica

Total llars (municipis = 20.000 habitants)

9,93
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HABITS DE COMPRA | CONSUM
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Frequencies de les compres segons categories de productes

% Verticals Provinciade Valles Provinciade Vallés Provinciade Vallés Provinciade Valles Provinciade Valles

0 Barcelona Occidental Barcelona Occidental Barcelona Occidental Barcelona Occidental Barcelona Occidental
Mostraponderada/ 8000 1245 8000 1245 8000 1245 8000 1245 8000 1245
sense ponderar 8081 1139 8081 1139 8081 1139 8081 1139 8081 1139

Frequenciade compra

Alimentacio6 fresca (carn,
peix, fruites, verdures,...)

Resta d'alimentacio
(restad'aliments tipus
pasta, cereals,

Altres productes
guotidians no alimentaris
(drogueria, neteja,

Equipament de la
persona (roba, merceria,
calgat, joieria,...)

Equipament de lallar
(productes textils,
confeccions per alallar,
mobles, parament,...)

llegums,...) higiene,...)
Practicament tots el dies | 15,1% 13,2% 3,0% 3,7% 0,4% 12% | 01% 0,1% 0,0% 0,0%
2-3vegades per setmana |} 43,9% 39,5% 15,3% 12,6% 2.4% 23% i 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
1lcop alasetmana 36,4% 42,1% 46,3% 50,5% 21,1% 25,1% 1,0% 0,9% 0,1% 0,4%
Cada 15 dies P 3,3% 3,8% 22.4% 19,0% 31,4% 285% i 2,1% 0,9% 0,1% 0,2%
1cop al mes e QT 0.6%.....)..... 1L1%. ......... 11.0%.....]....39.0%........... Ba%.. | 120% 104% | 129 0,6%
1 copcada3-6 mesos 0,2% 0,0% 0,4% 0,5% 2,6% 2,5% 54,9% 44,9% 12,2% 7,5%
Amb menys freqiiéncia 0,1% 0,2% 0,2% 0,4% 0,4% 1,3% P 23.9% 32,2% 67,7% 62,5%
Narcomipha 0.2% 0.3% 0.4% 0.8% 0.3% 0.6% “L3% 5% | 157% . 202%;
No llegir NS 0,1% 0,2% 0,9% 1,3% 2,2% 2,8% 2,0% 5,2% 2,6% 8,6%
No llegir NC 0,0% 0,1% 0,0% 0,1% 0,1% 0,3% 0,0% 0,2% 0,3% 0,1%
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Localitzacio de les compres dels productes quotidians

78,9%

73,60% ALIMENTACIO FRESCA

72,5%

. PROVINCIA BARCELONA

COMARCA DEL VALLES

70,80% RESTA ALIMENTACIO
24 70%
19,5%
6.9% 8 40%
- 0,0% 0,30%
BARRI RESIDENCIA  ALTRES BARRIS FORA MUNICIPI NTERNET
22 90%
19, 1%
73 5% g 4% O 60%
67,60% QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS
. 14%  080%
|
BARRI RESlDENClA LLTRES BARRIS FORA MUMICIFI INTERMET

23,60%
154%
11,5% 10,50%
B =
—
BARRI RESIDENCIA ALTRES BARRIS FORA MUMICIPI INTERMNET
Diputacio
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Localitzacié de les compres dels productes no quotidians

EQUIPAMENT PERSOMNA

. PROVINCIA BARCELONA

COMARCA DEL VALLES

48, 20%
43, 7%
38,50%
36,0%
33 5%
27.30%
2 8% 2.90%
o 41.2% 41,80%
BARRI RESIDENCIA ALTRES BARRIS FORA MUMNICIPI INTERNET 57.40% EQUIPAMENT LLAR
52,8% 31,9%
26,50%
4,1% 3,60%
BARRI RESIDENCIA ALTRES BARRIS FORA MUNICIPI INTERMET
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Tipologia d’establiment de compres al barri de residencia. Productes quotidians

% Verticals Provinciade Valles Provinciade Valles Provinciade Valles
0 Barcelona Occidental Barcelona Occidental Barcelona Occidental
Mostraponderada/sense ponderar 6187 910 o881 862 o712 810
P P 5295 825 4836 788 4592 734
Resta d'alimentacio Altres productes
.. \ . Alimentacio6 fresca (carn,| (restad'aliments tipus |quotidians no alimentaris
A quin tipus d'establiment compra... . . . .
peix, fruites, verdures,...) pasta, cereals, (drogueria, neteja,
llegums,...) higiene,...)
Botiga de barri / eix comercial : 45,2% 51,3% 16,5% 17,6% 29,3% 17,6%
Al mercat municipal 47,7% 31,9% 5,5% 5,7% 1,4% 1,1% Productes
Al supermercat 48,1% 48,9% 86,9% 81,1% 79,2% 80,9% quotidians
AI hlpermercat --é:-6-0}0-------------2-,-8-0-/-0 ------------ -3-’-8-(%------------?;’-8-6/:) ----------- .4_.’.6.0./(.) ------------ 4- '-éno/-onnl
A centres comercials 0,7% 0,0% 1,1% 0,1% 1,2% 0,0%
Per internet 0,2% 0,7% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0%
Pages/productor 1,2% 0,7% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0%
Mercat de venda no sedentaria 0,6% 0,1% 0,1% 0,4% 0,1% 0,3%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 0,5% 1,4% 0,7% 2,2% 0,7% 2,0%
Altres (Especificar) 0,1% 0,4% 0,1% 0,0% 0,1% 0,0%
NS 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1%
(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
Diputacio
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Tipologia d’establiment de compres al barri de residencia. Productes no quotidians

% Verticals Provinciade Valles Provinciade Valles

0 Barcelona Occidental Barcelona Occidental

Most q da/ q 2897 304 2606 235
ostraponderada/sense ponderar 2043 2683 1820 209

A quin tipus d'establiment compra...

Equipament de la
persona (roba, merceria,
calgat, joieria,...)

Equipament de lallar
(productes téxtils,
confeccions per alallar,

Botiga de barri/eix comercial 83,8% 85,2% 84,1% 85,0%
Al mercat municipal 05% ............. 0 3% ............ 0 3%00%
Al supermercat 0,9% 2,1% 2,4% 2,0%
Al hipermercat 1,1% 1,5% 3,5% 2,6%
A centres comercials 14,2% 0,7% 7,7% 0,0%
Per internet 0,1% 0,0% 0,2% 0,5%
Pages/productor '13% ............. 6 4% 0,5% 3,1%
Mercat de venda no sedentaria 61% ............. 66% ..... '25%51%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 5,4% 8,2% 6,1% 5,8%
Altres (Especificar) 0,1% 0,2% 0,2% 0,7%
NS 0,0% 0,0% 0,2% 1,7%
NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%
(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%) @
Barcetona

#DibaOberta
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Tipologia d’establiment de compres a altres barris 0 zones. Productes quotidians

% Verticals Provinciade Valles Provincia de Valles Provincia de Valles
° Barcelona Occidental Barcelona Occidental Barcelona Occidental
Mostra ponderada/sense ponderar 1451 305 1414 279 1402 283
strap Sensep 1865 279 1786 257 1751 266
Resta d'alimentacio Altres productes
. , i Alimentacio fresca (carn,| (restad'aliments tipus |quotidians no alimentaris
A quin tipus d'establiment compra... . . . .
peix, fruites, verdures,...) pasta, cereals, (drogueria, neteja,
llegums,...) higiene,...)
Botiga de barri/eix comercial :" 33,0% 28,5% 10,8% 7,2% 15,9% 7,6%"3
Al mercat municipal P 48,0% 46,9% 3,9% 7,1% 0,9% 1,5% : Productes
Al supermercat 46,5% 50,3% 73,5% 69,3% 67,7% 69,0%‘.E qguotidians
Al hipermercat 4,8% 3,8% 12,2% 14,9% 13,7% 17,4%
A centres comercials 2,7% 0,5% 8,0% 0,5% 7,7% 0,0%
Per internet 0,6% 2,1% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0%
Pagés/productor 1,7% 0,5% 0,4% 1,1% 0,0% 0,0%
Mercat de venda no sedentaria 2,4% 1,0% 0,5% 0,9% 0,3% 0,7%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 1,9% 4,5% 2,8% 10,1% 4,1% 11,5%
Altres (Especificar) 0,1% 0,0% 0,2% 0,7% 0,1% 0,0%
NS 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%) @
Diputacio
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Tipologia d’establiment de compres a altres barris 0 zones. Productes no quotidians

% Verticals Provincia de Valles Provincia de Valles

0 Barcelona Occidental Barcelona Occidental

Most q da/ g 2892 429 2170 330
ostraponderada/sense ponderar 1837 351 1519 283

A quin tipus d'establiment compra...

Equipament de la
persona(roba, merceria,
calcat, joieria,...)

Equipament de lallar
(productes téxtils,
confeccions per alallar,
mobles, parament,...)

Botigade barri / eix comercial ' 62,6% 74,2% 48,6% 47 .4%
YRS — 03% ............ OO%OO% ............ 00%
Al supermercat 0,5% 0,7% 1,5% 1,2%
Al hipermercat 1,5% 1,8% 6,7% 8,9%
A centres comercials 33,0% 0,7% 21,8% 1,1%
Per internet 0,3% 0,1% 0,3% 0,0%
Pages/productor 0,8% 3,9% 0,2% 0,5%
Mercat de venda no sedentaria 6,6% 11,5% 4,4% 17,7%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 21,4% 21,5% 32,0% 28,7%
Altres (Especificar) 0,2% 0,7% 2,1% 4.6%
NS 0,1% 0,4% 0,7% 0,8%
NC 0,0% 0,2% 0,1% 0,3%
(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%) @
Diputacié

Barcelona

#DibaOberta
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Tipologia d’establiment de compres a fora del municipi. Productes quotidians

% Verticals Provinciade Valles Provinciade Vallés Provinciade Valles
0 Barcelona Occidental Barcelona Occidental Barcelona Occidental
Mostraponderada/sense ponderar 800 103 875 11 881 126
P P 1636 102 1838 109 1866 117
Resta d'alimentacié Altres productes
L \ . Alimentacio fresca (carn,| (restad'aliments tipus |quotidians no alimentaris
A quin tipus d'establiment compra... . . . :
peix, fruites, verdures,...) pasta, cereals, (drogueria, neteja,
OO URUPUPTOT OO - o LLLAier) POV RO higiene..)......
Botiga de barri/eix comercial :" 27, 7% 24,5% 8,6% 10,0% 8,5% 3,5%
Al mercat municipal 25,0% 29,5% 5,0% 7,0% 1,9% 1,3%
Al supermercat P 453% 40,1% 58,2% 48,4% 56,8% 452% - - Productes
Al hipermercat 1A% 179%...|.... 21.0%......... 209% _.|..... 267%........... 34,2% . quotidians
A centres comercials 6,3% 0,0% 8,1% 1,9% 8,6% 0,0%
Per internet 0,6% 4,3% 0,4% 1,2% 0,5% 1,1%
Pages/productor 2,8% 2,2% 0,7% 0,9% 0,1% 0,0%
Mercat de venda no sedentaria 2,4% 4,2% 1,4% 3,3% 0,8% 2,2%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 3,2% 11,1% 5,3% 13,4% 5,5% 16,0%
Altres (Especificar) 0,5% 0,8% 0,7% 2,2% 0,9% 1,9%
NS 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 1,0%
NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
Diputacio
Barcelona
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Tipologia d’establiment de compres a fora del municipi. Productes no quotidians

% Verticals Provincia de Valles Provincia de Valles

0 Barcelona Occidental Barcelona Occidental

Most q da/ q 2901 537 2158 371
ostraponderada/sense ponderar 4795 533 3424 365

A quin tipus d'establiment compra...

Equipament de la
persona(roba, merceria,
calgat, joieria,...)

Equipament de lallar
(productes textils,
confeccions per alallar,
mobles, parament,...)

Botiga de barri/ eix comercial 532%. ... 498% ... .... 345% ... 23,0% .
Al mercat municipal 0,4% 0,0% 0,1% 0,0%
Al supermercat 0,9% 0,3% 1,0% 2,1%
Al hipermercat 1,7% 1,5% 7,6% 11,5%
A contres comercials 325% ............ 14% ........... 242% ............ 24%
oer internat 02% ............. O 0% 03% ............ 03%
Pagés/productor 0,8% 2,1% 0,5% 0,7%
Mercat de venda no sedentaria 6,8% 18,3% 57% 21,0%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 27,0% 45,1% 35,1% 44,4%
Altres (Especificar) 0,5% 0,5% 57% 9,2%
NS 0,3% 0,4% 0,6% 1,2%
NC 0,0% 0,1% 0,0% 0,0%
(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%) @
Barcetona

#DibaOberta
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quotidians
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Tipologia d’establiment de compres per internet. Productes quotidians

% Vertical Provinciade Valles Provinciade Valles Provinciade Valles
overticals Barcelona Occidental Barcelona Occidental Barcelona Occidental
Most q da/ q 36 3 45 10 61 14
ostraponderada/sense ponderar 24 3 54 3 70 12
Resta d'alimentacio Altres productes
o , . Alimentaci6 fresca (carn,| (restad'aliments tipus [quotidians no alimentaris
A quin tipus d'establiment compra... . . . .
peix, fruites, verdures,...) pasta, cereals, (drogueria, neteja,
llegums,...) higiene,...)
Botiga de barri / eix comercial 0,3% 0,0% 1,1% 0,0% 6,1% 0,0% Productes
Al supermercat P 36,2% 28,6% 63,7% 75,9% 55,6% 68,5% : " quotidians
Al hipermercat 9,6% 0,0% 15,3% 14,2% 16,0% 17,5%
A centres comercials 4,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Pages/productor 0,2% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0%
Mercat de venda no sedentaria 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Gran Magatzem (Corte Inglés) L50%. 00% .| 80% . 00% L 3T% . 00%
Botigues especialitzades on-line £ 431%. ... 28.6%.....]..... 175%. 0.0%......|..... 191%. .......... 14.0%.
Altres (Especificar) 0,0% 0,0% 1,3% 0,0% 6,1% 0,0%
NS 0,0% 0,0% 2,2% 9,9% 0,0% 0,0%
NC 4,1% 42, 7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%) @
Diputacio
Barcelona

#DibaOberta



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE

BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

Tipologia d’establiment de compres per internet. Productes no quotidians

% Verticals Provinciade Valles Provinciade Valles

0 Barcelona Occidental Barcelona Occidental
278 32 284 32

Mostraponderada/sense ponderar 287 29 320 30

A quin tipus d'establiment compra...

Equipament de la
persona (roba, merceria,
calgat, joieria,...)

Equipament de lallar
(productes textils,
confeccions per alallar,
mobles, parament,...)

Botigade barri/eixcomercial |1 2a1% | 242% | 27S%  109%
Al supermercat 0,5% 0,0% 1,0% 4,1%
Al hipermercat 1,1% 0,0% 3,1% 9,4%
A centres comercials 1,3% 0,0% 1,2% 0,0%
Pages/productor 0,0% 0,0% 0,7% 1,6%
Mercat de venda no sedentaria 1,3% 5,2% 2,2% 12,4%
Gran Magatzem (Corte Inglés) DO 26%. ... 5% ... 165%,
Botigues especialitzades on-line | £ 623% 66,9%....|..... B .. 502%.}
Altres (Especificar) 2,1% 0,0% 5,3% 9,1%
NS 2,9% 5,8% 7,0% 3,9%
NC 2,5% 0,0% 1,6% 0,0%
(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%) @
Diputacié
Barcelona

#DibaOberta
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BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

Index d’atraccio i

Comarca

Base Compra
ALIMENTACIO
FRESCA

Alt Penedes
Anoia

Bages

Baix Llobregat
Barcelones
Bergueda
Garraf
Maresme
Moianés
Osona

Vallés Occidental

Valles Oriental

LI 4 u

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

98,19%
100,00%
100,08%

99,67%

96,72%

98,15%

100,66%

Base Compra RESTA
D'ALIMENTACIO

Alt Penedeés
Anoia

Bages

Baix Llobregat
Barcelones
Bergueda
Garraf

Maresme

100,00%

98,14%

100,55%

Osona

Vallés Occidental

Vallés Oriental

Nota: Més informacié del detall d’atraccié i fugues a I'annex

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

98,78%
100,40%
100,33%
100,37%

96,72%

97,21%

97,17%

perdues per categories segons comarca

Base Compra ALTRES
PRODUCTES QUOTIDIANS
NO ALIMENTARIS

Alt Penedes
Anoia

Bages

Baix Llobregat
Barcelones
Bergueda
Garraf

Maresme

100,00%

99,59%

97,55%

Osona

Vallés Occidental

Vallés Oriental

Diputacioé
Barcelona

#DibaOberta

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

98,17%
99,59%
100,25%
100,65%
95,00%
96,70%

96,46%

Base Compra
EQUIPAMENT
DE LA PERSONA

Alt Penedeés
Anoia

Bages

Baix Llobregat
Barcelones
Bergueda
Garraf

Maresme

100,00%

99,75%

97,14%

Osona

Vallés Occidental

Vallés Oriental

Ua@Eel =l Base Compra
EET P EQUIPAMENT
CElEVEIE)ES DELA LLAR
58,33% Alt Penedes
66,67%  Anoia
100,00% Bages
67,01% Baix Llobregat

54,24%  Bergueda

78,43%  Garraf

74,96% Maresme
- Moianés

86,63% Osona

74,21%  Valles Occidental

75,40% Valles Oriental

% (Total -

Perduts +
Guanyats)

78,91%
75,19%
96,76%
76,49%
75,00%

70,86%

76,57%

95,21%

95,59% -

66,09%



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

Index d’atraccié i pérdues per categories segons sistema territorial

% (Total - Perduts + Guanyats)
Altres productes . .
Equipamentala | Equipamentdela
Sistema territorial | Alimentacio fresca | Resta alimentacio quotidians no
. . persona llar
alimentaris
AMB Valles 95,87% 99,17% 99,44% 54,90% 77,66%
Sabadell 100% 100% 100,58% 110,06% 148,16%
Terrassa 99,32% 99,77% 99,53% 71,94% 80,33%

®

Diputacio
Barcelona

#DibaOberta




PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

HABITS DE COMPRA: MOTIUS DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

n: Compren alimentacio fresca=103
n: Compren resta d’alimentacié=117
n: Compren prod. quotidians no alimentaris=126

Motius per realitzar les compres fora del municipi segons categories n: Compren equipament de la persona=537

n: Compren equipament de la llar=370
(mitjana provincia Barcelona, mitjana comarca Vallés Occidental)

i & 0

Resta alimentacio Productes quotidians Equipament Equipament
(pasta, cereals,...) No alimentaris de la persona de lallar

TOP 3
Motius per comprar Alimentacio fresca
fora del municipi

Quantitat 242%/ 15,7% 3%/ 194% 207%/172% 387/ 458% 4%/ 351%

de botigues

varietat B 174% 236/ 199% =06/ 230% 326/ 3094%  3a1%/ 36,3%

de producte

Preu 196%/209% 21%/ 196% 195%/144% 11/ 135%  171%/ 11,8%

(més economic)

Diputacio
Barcelona

(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)

#DibaOberta



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA n: Compradors = 1245

n: No compren de 13h a 17h = 901
n: No compren de 13h a 17h perqué els comercos estan tancats = 50

Quotidia (alimentacio fresca, resta d’aliments i altres productes quotidians)

R
% ‘ Motiu de no compra

de 13h a17h

No em va bé

Dia de compra Horari de compra
Els comergos estan tancats

De dilluns a dijous les 13 h Estic treballant

1

_ Entre les 13 - 7 4% i
Divendres i 15 h 70 Es I'hnora de dinar
. Enter les 15 )
Dissabte i17 h . 4% Es I'hora del descans
Diumenge 0 A partir de ] ]
0.1% les 17 h Costum/Preferencia horari actual

No hi ha dia fixa /

Indif t No té horari _
ndieren fixe Quantitat de gent I 1,5%

No sap
No sap | g 304 No li agrada aquest horari I 1,0%

No contesta | 0,1% |
No contesta | 0,2% Obligacions I2.2%

BSi mNo NS

Podria anar-hi I 1,4%

Aniries si els comercgos

@ Alguna vegada si ha comprat - estiguessin oberts?

Diputacio
Barcelona

#DibaOberta



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

No quotidia (equipament de la personai de lallar)

il

Dia de compra

De dilluns a
dijous

Divendres

Dissabte

Diumenge

No hi ha dia fixa
/ Indiferent

No sap

No contesta

i

W 5.7%

0,2%
o seEw
I

0,8%

Horari de compra

Abans de
les 13 h

Entre les 13
i15h

Enter les 15
i17h

A partir de
les 17 h

No té horari
fixe

No sap

No contesta

I

. 2.60%
.3,90%

1,2%

®

Diputacio
Barcelona

#DibaOberta

n: Compradors (*) = 1199
n: No compren de 13h a 17h = 697

n: No compren de 13h a 17h perque els comergos estan tancats = 31

Motiu de no compra
de 13h al7h

Obligacions (fills, néts,...)

Alguna vegada si ha
comprat

Es I'hora del descans

Preferéncia horari actual

Els comergos estan tancats

Estic treballant

Es I'hora del dinar

No em va bé

0,0%

0,0%
. 4,5%

BT

"l

BSi mNo =NS

Aniries si els comergos
estiguessin oberts?




PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

HABITS DE COMPRA: DESPESA MENSUAL D’ALIMENTACIO | PRODUCTES HABITUALS

Menys de 280 €

De 280 a 399 €

Dedd0a’39€  221%

B00E o0 més 16,0%

Mo sap  33.9%

No contesta | 44%

Total llars

Mitjana (£€)

440,7€

n: Total mostra=1245

Comarca
Wallés Criental 4681€
Wallés Occidental 440,7T€ -
Mares me 440,6€
Baix Llchregat 439,8£
Bages 425 8€
Alt Penedés 424 3€
Moiands 423,6€
Bagueda 422 6€
G sf 421,0€
420,2€
Ancia 419,4€ Provincia de
Barcelona
Osona 416,7€
Barcelonés J96,1€

®

Diputacioé
Barcelona

#DibaOberta
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IMPORTANCIA | CONSUM DE PRODUCTES
ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O

DIRECTES DELS PRODUCTOR




PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

IMPORTANCIA DELS PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR n: Total mostra= 1245

Valoracio de laimportancia que els comercos on compren tinguin productes ecologics,

de proximitat o directament del productor Ordenat per

Importancia
Mitjana (0-10)

Valles Occidental Prov. Barcelona

L\

<> Productes directament del productor 8,1 0 8,09
m Productes produits a menys de 100km de casa 7,83 7,76

@ Productes de produccio ecologica 7,1 5 6,98

®

Diputacioé
Barcelona

#DibaOberta



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

IMPORTANCIA DELS PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR. SISTEMES TERRITORIALS

Prov. Bcn

Terrassa - Vallés Occidental

Sabadell -~ AMB Vallés

= Directament del productor
== Prod. Proximitat

~Prod. Ecologics

Riera Caldes

®

Diputacioé
Barcelona

#DibaOberta



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

COMPRA DE PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR n: Total mostra=1245

Compres mensuals de productes ecologics, de proximitat o directament del productor

i 39,6%
Fruita on 0%
40,8%
Verdura .
Carnisseria | xarcuteria 31,4%
39, 7%

. 0
Vi 11,7%

17,7%

42,5%
12,0%
<L 21,5%

m Valles Occidental = Prov. Barcelona

Resultats en percentatges. Multiple. Resultats sumen més del 100% @

Diputacioé
Barcelona

#DibaOberta
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COMPRES PER INTERNET

®

Diputacioé
Barcelona

#DibaOberta



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE

BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

COMPRES PER INTERNET: COMPRES REALITZADES DURANT L’ULTIM ANY

Ha realitzat compres
per internet durant

n: Total mostra= 1245

I’ultim any
0 ,
A)h;riilgzat Pare/mare |Parellasense| Parellaamb
comgra or Llar sols amb fills que fills que Un altre tipus
: prap unipersonal algun convisquin a | conviuen ala de llar
internet en :
. e fill la llar llar
I"altim any
Provincia de Barcelona 36,1% 18,1% 33,0% 28,2% 55,3% 33,5%
Vallés Occidental 40,8% 24,2% 35,4% 28,8% 60,3% 33,3%

®

Diputacioé
Barcelona

#DibaOberta



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE

BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

COMPRES PER INTERNET: COMPRES REALITZADES DURANT L’ULTIM ANY

Comarca
- Valkés Occidental 40,8%
Vallés Criental 40,4%
Moianeés 39,8%
Angia 39,6%
Baix Llobregat 39,1%
Garraf 38,6%
Osona 38,0%
Maresme 37,8%
Bergueda 37 4%
Bages 36,9%
e | 33,3% ------

Barcelones

Provincia de
Barcelona

®

Diputacioé
Barcelona

#DibaOberta

Sistema Territorial

Montseny

AME Valles

Baix Llcbregat Mord
Valldel Ges, Oris i Bisaura
Riera de Caldes

Mataro

Conca d*Odena-Piera
Granollers-Congost

Moianés
Garraf

Flana de Vic
Terrassa
Bergueda
Sabadell
AMEB Sud
Baix Maresme
Plade Bages

-

Tenes-Besos e
Provincia de

Martorell
Calella 34,5% Barcelona
Vilafranca 34,5%
Arenys 34.4%
Barcelona 32,
Mediona-Anoia 32,5%
Alta Ancia 30,5%
Lluganés 29,0%
AMEB Mord 28,1%

n: Total mostra= 1245



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

COMPRES PER INTERNET: HA REALITZAT ALGUNA COMPRA EN L’ULTIM ANY n: Han comprat per internet (dltim any)= 508

Compres realitzades per internet segons categories e import dltima compra

Qué ha comprat per internet
(ultim any) Import Gltima compra en internet

vallés Occidental Provincia (mitjana en €) al Vallés
Barcelona

s " 48, Be,  60,7% 94,1
g 29,8/, 44,3% 668,2¢

oo vt 3G B, 40,5% 88,3¢
e e 33,9 34,3% 210,3¢
14,0, 18:1% 361,1¢

12,9, 13,5% 93,5¢
4,9, 1% 226,5¢

®

Diputacio
Barcelona

#DibaOberta
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CONCLUSIONS

®

Diputacioé
Barcelona

#DibaOberta



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. COMARCA DEL VALLES OCCIDENTAL (2017)

- Els elements especifics de valoracio de [l'oferta comercial presenten
comportament molt similars en els diferents sistemes territorials de la
comarca, excepte la Riera de Caldes.

- Contencio en el municipi de la compra dels productes quotidians. Fugues de
compra en productes d’equipament de la persona i de la llar, en major grau
gue la mitjana de la demarcacio.

- Preferencia pel format de supermercats en el productes quotidians, excepte
I'alimentacio fresca que comparteix quota amb botigues de barri/eix comercial
| mercat municipal.

- Importancia dels productes ecologics, de proximitat o directament del
productor a la comarca (per sobre mitjana de la demarcacid). Destaquen els
sistemes territorials de Riera de Caldes | Sabadell.

- El pes de les compres per internet és superior a la mitjana de la demarcacio.
En canvi, si varia la distribucid i importancia de les categories de productes:
Viatges, moda i complements i informatica i videojocs.

®

Diputacio
Barcelona

#DibaOberta
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Gerencia de Serveis de Comerg

®
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