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OBJECTIUS DE L’ESTUDI

L'objectiu general de l'estudi és l'analisi dels habits de consum i compra a la demarcacié de
Barcelona.

Per tal de poder assolir I'objectiu global del projecte, s’ha portat a terme:

Una analisi profunda dels habits de compra de les llars de la demarcacié de Barcelona, en aspectes
relatius tant al lloc i tipologia d’establiment on es realitza la compra, com a la fregtiencia, en funcié de
les diferents categories de compra i consum.

En I'estudi ha analitzat diferenciadament les principals categories de compra | consum:

1. Alimentacio fresca (carn, peix, fruites, verdures,...)

2. Resta d’alimentacio (resta d’aliments tipus pasta, cereals, llegums, begudes,...)

3. Altres productes quotidians no alimentaris (drogueria, productes de neteja, higiene personal,...)
4. Equipament de la persona (roba, merceria, calcat, joieria,...)

5. Equipament de la llar (productes textils, confeccions per a la llar, mobles, parament de la llar,
electrodomestics,...)

Aixi com l'analisi dels fluxos, comportaments i motivacions de les llars per realitzar compres fora del

seu nucli de residencia. ﬁ
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METODOLOGIA

Municipis Mostra (no ponderada)

Badia del Vallés 13

Barbera del Vallés 61

Comarca Valles Occidental = Castellar del Valles 18

1.139 enquestes Castellbisbal 16
Cerdanyola del Valles 101

Gallifa 6

Matadepera 10

Montcada i Rei 67

Sistema territorial Sabadell* = o a.l\ .elxac

245 enquestes Palau-solita i Plegamans 36

Polinya 27

Rellinars 1

Ripollet 65
Rubi 103
Sabadell 200
Sant Cugat del Valles 105

Sant Lloreng Savall 7

Al municipi de Sabadell s’han realitzat 1.600 entrevistes, de Sant Quirze del Vallés 12

, . S Perpétua de Mogod
les quals 200 formen part de I'estudi global encarregat per la Sa”tta e”:et“a e Viogoda iy
L . . . entmena

Gerencia de Serveis de Comercg i les altres 1.400 enquestes Terrassa 00

sOn una mostra extra, ampliada i financada, per I'ajuntament Ullastrell 3

de Sabadell. Vacarisses 8

Viladecavalls 8
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DE LES COMPRES A LA LLAR
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PERFIL DEL RESPONSABLE DE LES COMPRES A LA LLAR

& 7267

Des d’una perspectiva de génere, encara hi ha una
clara superioritat de la dona com a persona que
realitza les compres a la llar, tot i que els habits de
compra i consum varien cada vegada menys en funci6
de si és ’lhome o la dona qui realitza les compres.

Responsabilitat compartida

®
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Home

~ Del6a34anys
De 35 a 49 anys

De 50 a 64 anys

Responsable exclusiu

Estudis Elementals
Estudis Mitjans
Estudis Superiors
Altres estudis

Treballa

Aturat/da
Mestressa de casa
Jubilat/da / Pensionista

Estudiant (no treballa)
NS
NC

n: Total mostra= 1.600
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VALORACIONS DE L’OFERTA DE COMERGC
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Valoracions de I’'oferta de comerg

-
The bt

Valoracio de
- I'oferta comercial
del municipi
(mitjana 0-10)

Satisfaccio Llar Pare/mare Parella Parella Un altre
Oferta unipersonal sols amb sense fills amb fills tipus
comercial algun fill que que de llar
. municipal convisquin | conviuen a
Mitjana (0-19) alallar la llar
m) | Sabadel 7,45 7,40 7,51 7,42 7,52 7,28
Vallés Occidental 7,02 7,13 6,69 7,03 6,61 7,23
Provincia de 7,24 7,58 7,22 7,30 6,69 7,27
Barcelona
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N: Total mostra=1.600

9-10

7-8

56 169%

0-4 ESEN

Taotal llars
(1.600)

7,45
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n: Total mostra= 1600

Valoracions especifiques de I’oferta de comerg

Mitjana (0-10)

Els horaris comercisls 9% 7.93

Cualitat o amabilitst d2 Tentom o4 7,52

L3 professionslitst dels comerdan = 4nh ?,43

Transport piblic per arribar 3 lazona de comerg T,-d—ﬂ-
La varietat de Fofers comercial 1% 7.43

La qualitst de I'oferta oo merdal 3% 7,36

Loferts en restavrants, cagteres | bars T,E-E
Aglomeracons ; 5,52

La varietat de Foferta en oci (Gnema, gimnas, .) 6.49
El= praus O 5,?9

Crisponibilitat d’sparcament en zones comarcials 4,93
Frew de laparcament =n zones comercisls 4,5‘9

mValoracio 9 - 10 mValoracio 7 - 8 EValoracio 5 -8 mVWaloracic 0 - 4 m Ms/Me

Nota (*): En I'enquestes extres realitzades al municipi de Sabadell s’han inclos: Qualitat o amabilitat de I'entorn i Transport public per arribar a la zona de comerg
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n: Total mostra= 1.600

Valoracions de I'oferta comercial segons districte del municipi

9-10

7-8

5-6
0-4
Total llars Districte 1 Districte 2 Districte 3 Districte 4 Districte 5 Districte 6 Districte 7
(1.600) (44.3) (187) (220) (299) 171 (235) (45)
Mitjana (0-10) 7,45 759 749 7,22 7,28 748 754 1747
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Valoracions especifiques de I'oferta de comerg

Provinciade| Valis Tsalf'rt;u .
Barcelona | Occidental Sabadell
Kitjanes (0-10}
|Els horaris comercials 7,81 782 -
|Els preus 5,74 5 85 5 65
| La warietat de l'oferta comercial TAT 857 728
| La gualitat de l'oferta comercial 737 T23 733
|L‘uferta en restaurants, cafeteries | bars 7,29 715 732
|La varietat de loferta en oci (cinema, gimnés, ..} 5,72 5,49 6,19
|Ag|umeraciun5 (en les zones comercials, cues a les boligues, ..} 6,81 g a1 6,45
|D15|:mnihil'rtat d'aparcament en zones comercials 5,09 502 522
|F‘reu de Maparcament en zones comercials 5,27 5,51 5,53
|La professionaltat delzs comerciants 7,53 7 65 7,61

Nota (*): En I'enquestes extres realitzades al municipi de Sabadell s’han inclos: Qualitat o amabilitat de I'entorn i Transport public per arribar a la zona de comerg
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n: Provincia de Barcelona= 8.000
n: Comarca: Vallés Occidental= 1.245
n: Sistema Territorial: Sabadell= 360

Municipi de
Sabadell

7,93
5,79

7,43

7,36

7,36
6,49

6,62
4,98
4,69

7,48
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HABITS DE COMPRA | CONSUM
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Frequencies de les compres segons categories de producte segons a Sabadell

Alimentacio fresca

Practicament tots el dies

2-3vegades per setmana

1 cop ala setmana

Cada 15 dies

1 cop al mes

1 cop cada 3 - 6 mesos

Amb menys freqléncia

Mo compra

Mo sap

Mo contesta

12,9%

3.3%

0,9%

0,0%

0,5%

0,.2%

0,3%

0,1%

Resta d'alimentacio

0,4%

1,0%

0,1%

Prod. quotidians no alimentaris

| 0,9%

IE,E%

e

I 2,7%
I 1,7%
| 0,7%
I 2,7%

| 0,2%
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Equipament dela persona
| 0,1%
0,0%

| 0,7%

Equipament delallar

0,0%

0,1%

0,1%

n: Total mostra= 1.600

Oci (restauracio, cinema, llibreries,...)
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Freguencies de les compres segons categories de producte segons
provincia, comarca i sistema territorial

n: Provincia de Barcelona= 8.000
n: Comarca: Vallés Occidental= 1.245
n: Sistema Territorial: Sabadell= 360

e o e et e Ve et Cpienie Ve reriona O Ve oo " Ve remiora
Sabadell Sabadell Sabadell Sabadell Sabadell
Mostra ponderada / 2000 1245 280 2000 1245 30 2000 1245 280 2000 1245 330 2000 1245 280
sense ponderar 8021 1129 245 2024 1129 245 2024 1139 245 2081 1129 245 8021 1129 245
Freqiiéncia de compra Alimentacio fresca [carn, peix, fruites, Fbs..ta d'alimentacio (resta d'aliments tﬁ:ﬁ:ﬁﬁ;ﬂ:ﬁfi:; Equ 'q:ternen.t de la per&una [roba, Equ;zm::;:lg?:g?:ﬁif:ﬁm'
wverdures,..} tipus pasta, cereals, llegums,..} ] merceria, calgat, joieria,...} |
Practicament tots el dies 15,1% 13.2% 128% 3,085 3.7% 3,1% 0, 4% 1,2% 1,7% 0,1% 0,1% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0%
2-3wegades per setmana | 43,9% 39.5% 37 2% 15,3% 12.6% 7.7% 2 4% 2.3% 156% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
1 cop alasetmana 36,4% 42 1% 42 T% 46, 3% 50,584 B4 5h 2, 1% 25,1% 21,8% 1,084 0,98 0,4% 0,1% 0,4% 0,0%
Cada 15 dies 3.3% 3,8% ,0% 22 4% 19.0% 19,5% . 28,5% 29,.3% 2 1% 0,98 1.7% 0,1% 0,2% 0,4%
1 cop almes 0,7% 0,88 0, 7% 11,1% 11,0% 11.2% 28,84 35,4% 37,906 121% 10,4% 10,2% 1.2% 0,88 0, 7%
1 cop cada 3 - Gmesos 0,2% 0,0% 0,0% 0,4% 0.5% 1.1% 2 6% 2 5% 22% 54 9% 44 9% 39 4% 12.2% 7,50 8.5%
Amb menys fre giié ncia 0,1% 0,2% 0,0% 0,2% 0.4% 0,4% 0,4% 1,3% 1.1% 23.9% 32,2% I8,3% 67, % £2.5% £0,4%
No compra 0.2% 0, 2% 0,4% 0,4% 08% 1,1% 0,3% 0,6% 0.9% 3 9% 5, 2% £,8% 15,7% 20 2% 24.3%
Mo llegir N5 0,1% 0,2% 0,4% 0,9 1.3% 1,5% 22 28% 2 6% 217 5, 2% 5,1% 2 6% &, 6% 7,8%
Mo llegir NC 0,0% {,1% 0,0% 0,054 0,1% 0,0% 0,1% 0,3% 0.4% 0,095 0,2% 0,0% 0,3% {,1% 0,0%
Diputacio
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Localitzacié de les compres dels productes quotidians

ALIMENTACIO FRESCA

8,40%
0,0% 0,1%0,30%

BARRI RESIDENCIA ALTRES BARRIS FORA MUMNICIFI INTERNET

QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS

11,5% ?'g%lﬂ,ﬁﬂ%
1,8% 1,5% 120%

BARRI RESIDENCIA

ALTRES BARRIS FORA MUNICIPI INTERNET

(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
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PROVINCIA BARCELONA

COMARCA DEL VALLES

MUNICIPI DE SABADELL

RESTA ALIMENTACIO

1,4% 1,2%0,80%

BARRI RESIDENCIA

ALTRES BARRIS FORA MUNICIPI INTERMET

Municipis de desti: Sant Quirze del Valles, Barbera

del Valles i Terrassa.
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Localitzacié de les compres dels productes no quotidians B rrovincia BaRcELONA

. COMARCA DEL VALLES

I MUNICIPI DE SABADELL

EQUIPAMEMNT PERSOMA
50,3%

46,0%

42,2% 41,2%41,3% 41,80%
EQUIPAMENT LLAR

BARRI RESIDENCIA ALTRES BARRIS FORA BMUNICIPI INTERMET
47 1%
Ol
42.4% 1% 39 3,60%
BARRI RESIDENCIA ALTRES BARRIS FORA MUMICIPI INTERMET
22.9%
Barcelona concentra les compres d’aquestes
4% . “ H ”
T categories, degut al factor “compra-oci-lleure
BARRI RESIDENCIA ALTRES BARRIS FORA MUMNICIPI INTERMET
(resultats en percentatges de casos —sumen més del 100%) @
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Tipologia d’establiment de compres al barri de residencia per categoria

R i Dl i e
TS ——— Alimentaci6 fresca Resta d'alimentacio Altres proiﬁ;f:tgrﬁ‘:tidia”s ne Equipament de la persona Equipament de la llar OCiéirneesr:;‘ir_'f‘)Cié’
Botiga de barri/eix comercial {45,2% 51,3% 53,4%‘2"3..6.,.5;‘;/;.".]...7.,.6.0;;""2.(.)5:)/.0.2.‘ 29,3%17,6%19,00/0.‘ 83,806 852% 83,7% | 84,1% 850% 77,4% 80,5%
Mercat municipal 547,7% 31,9% 30,1% 55% ..... 57% ..... 76% 14% ..... 11%08% 0,5% 0,3% 0,1% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3%
Supermercat 48,1% 48,9% 49,3%; 86,9% 81,1% 83,7% | 79,2% 80,9% 84,8% | 0,9% 2,1% 0,9% 2,4% 2,0% 2,0% 1,2%
Pages/productor .1.,.2.(;/; ..... 0,7% o 6,.2.0-/: 0,1% 0% 0,1% 0% 0% 0% ‘1,3% ..... 6 ,4% o 5,40/;,- 0,5% 3,1% 2,2% 0%
Mercat de Venda no Sedentaria 0,6% 0,1% 1,0% 0,1% 0,4% 1,0% 0,1% 0,3% 1,0% ‘61% 66%137% ..... 2 5% ..... 51% ..... 178% | 0,2%
Gran Magatzem (Cl) 0,5% 1,4% 0,6% 0,7% 2,2% 1,8% 0,7% 2,0% 1,3% 54% ..... 8 2% ..... 1 02%61% ..... 58% ...... 7 7% 2, 7%
Altres 0,1% 0,4% 0% 0,1% 0% 0% 0,1% 0% 0,1% 0,1% 0,2% 1,0% 0,2% 0,7% 1,3% 16,1%
(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
Diputacio
Barcelona

#DibaOberta



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

Tipologia d’establiment de compres a altres barris o zones per categoria

Provincia Valles Provincia Valles Provincia Valles Provincia Valles Provincia Valles
de Bcn Occidental Sabadel de Bcn QOccidental Sabadel de Bcn Occidental Sabadel de Bcn QOccidental Sabadell de Bcn Occidental Sabadel Sabadell
Alimentaci6 fresca Resta d'alimentacio AliTes prodl;ctes qgotidians no Equipament de la persona Equipament de la llar oci (-restauracié,
Aquin tipus d'establiment compra.... alimentaris cinema,...)
Botiga de barri/eix comercial ." 33,0% 28,5% 24,7% 10,8% 7,2% 6,9% 15,9% 7,6% 94% | 62,6% 742% 719% | 48,6% 47,4% 45,4% 75,7%
Mercat municipal - 48,0% 46,9% 53,6°A§ 3,9% 7,1% 8,7% 0,9% 1,5% 0,4% 0,3% 0% 0% 0% 0% 0% 0,2%
Supermercat : 46,5% 50,3% 359% | 735% 69,3% 67,0% | 67,7% 69,0% 68,0% | 0,5% 0,7% 0,3% 1,5% 1,2% 1,0% 0,2%

Hipermercat 4,8% 3,8% 33% | 122% 149% 12,1% | 13,7% 17,4% 151% | 1,5% 1,8% 0,8% 6,7% 8,9% 4,1% 0,6%

Centres comercials 2,7%  05%  30% | 80% 05% 0% | 7.7% 0% 0% | 330% 0w 02% |2L8%k Li1% | 04% | 134%
Mercat de Venda no Sedentaria 2,4% 1,0% 4,6% 0,5% 0,9% 3, 7% 0,3% 0,7% 2,0% 56,6% 11.5% 24,6% | 4,4% 17,7% 35,2%; 0,5%
ran Vagae (©) Lo% 4%  03% | 28% 101%  93% | 41% 115% 12.3% 214% 215% 183% | 32.0% 287% 209% | 6.9%
Altres 01% 00% 1% -’6,'5%"'""1'%""'"6'(%"""6,'1'% """ 0% 0 ,'65/;': 02%  07%  05% | 21%  4,6%  40% | 12,6%

(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
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Tipologia d’establiment de compres a fora del municipi per categoria

Provincia
de Bcn

Valles
Occidental

Sabadell

Valles
Occidental

Provincia

Sabadell
de Bcn

Provincia
de Bcn

Valles
Occidental

Sabadell

Valles
Occidental

Provincia

Sabadell
de Bcn

Provincia
de Bcn

Valles
Occidental

Sabadell

Sabadell

Alimentaci6 fresca

Resta d'alimentaci6

Altres productes quotidians no

Equipament de la persona

Equipament de la llar

Oci (restauracio,

Aquin tipus d'establiment compra.... alimentaris cinerma, ..
Botiga de barrifeix comercial ..’2‘7‘,-7.(%"..2.4.13;’/.0""2.[6,.2.50‘- 8,6% 10,0% 3,0% 8,5% 3,5% 0,9% :‘.53,2%49,8%52,0% 3415%23,0%18,60/;“ 45,2%
Mercat municipal 525,0% 29,5%  22,0%: 5,0% 7,0% 0% 1,9% 1,3% 0,4% ‘ 0,4% 0% 0% 0,1% 0% 0% . 0%
Supermercat ;45,3% 40,1% 21,0% .‘58,2% ) 48,4% ) 22,5% . 56,8% ) 45,2% - 17,00/:)“ 0,9% 0,3% 0,2% 1,0% 2,1% 1,1% 0%
Hipermercat E‘4..4,1% 17,9% 35,6%; 27,0% 299%  50,7% | 26,7% 34,2% 53,0%; 1,7% 1,5% 5,5% 7,6% 11,5% 17,8% 1,8%
Centres comercials 6,3% 0% 0% 8,1% 1,9% 0% 8,6% 0% 0% 32,5% 1,4% 0,3% | 24,2% 2,4% 1,9% 30,7%
Mercat de Venda no Sedentaria 2,4% 4,2% 0,0% 1,4% 3,3% 1,6% 0,8% 2,2% 2,1% ‘ 6,8% 18,3% 14,3% | 57% 21,0% 18,0% : 0,5%
Gran Viagatzem (€) 3% 1% 137 | 53 134 274 | S5 160% 2741 2700 451 dese | 3m1h aags saed e
Altres 0,5% 0,8% 0% 0,7% 2,2% 0,9% 0,9% 1,9% 2,6% 0,5% 0,5% 1,1% 5,7% 9,2% 3,4% 24,3%
(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
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Tipologia d’establiment de compres per internet per categoria

Meinocoemal S0 | BT oo 50200 | T ccmema S0 | O cooemal S0 | TR oo SO0Rdel | Sabadel
Alimentacié fresca Resta dalimentaci Altres productes quotidians no Equipament de la persona Equipament de Ia llar Oci (restauracio,

Aquin tipus d'establiment compra.... SIS SIS 2e)
somasevareconersal | 036 0% 0% | 1ie o o | e oo o {210 202% % | 2w 108 ) 111

g N .
Supermercat ;36,2% 28,6% 90,4% | 63,7% 759%  46,8% | 55,6% 68,5% 44,7%; 0,5% 0% 0% 1,0% 4,1% 0% 0%
Hipermercat o oo Tisav e ame | 1600 17ev  Bev% | 1% 0% 0% | 31% 9%  65% | 179
Mercat de Venda no Sedentaria 0% 0% 0% 0% 0% 5,8% 0% 0% 4,6% 1,3% 5,2% 6,5% 2,2% 12,4% 21,1% 0%
Gran Magatzem (CI) 5,0% 0% 9,6% 5,1% 0% 0% 3,7% 0,0% 0% 9,9% 2,6% 13,3% | 11,5% 16,6% 22,6% 3,5%
Botgues especializades ondine [ 43,1%  286% 00% | 175% 0%  432% | 191% 140% 371%3 623% 669% 4L7% | 489% 502% 469% | 60.2%
. ~..O.O;O. ....... O (;/(.) ....... 0%1,3% ...... (.):y.o ........ 0 (.y:) ..... 6’1%0% ...... 2,00;(: 2 106 o 1109 | 539 o106 21.0% oo

(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

Index d’atraccio i pérdues per categories segons districtes

Districte

XL L ELE Gl Ii(rzo:::; Base Compra RE,S TA ;i(l:;o:::; :aRs;Dc:?r :E);an::g:IEDSIANS NO I‘;A:e(rzo:ta:; D C a2 Iz(r-[:lol:tasl; s TR T ;/‘;(;:IO:::; Base Compra OCI It;/ne(r-lt-:lo:::;
FRESCA Guanyats) D'ALIMENTACIO ({IENEISN ALIMENTARIS Guanyats) DELA PERSONA Guanyats) DELALLAR Guanyats) Guanyats)
Districte 1 NP7 Districte 1 iy w1V Districte 1 (EFHZS Districte 1 (EEF0107 Districte 1 w11V Districte 1 176,49%
Districte 2 Districte 2 LR/ Districte 2 SV Districte 2 Districte 2 a7 Districte 2 84,35%
Districte 3 Districte 3 CL VS Districte 3 c A5 Districte 3 Districte 3 Districte 3 61,59%
Districte 4 Districte 4 CITELPZE Districte 4 cLyEyA /S Districte 4 Districte 4 Districte 4 54,44%
Districte 5 Districte 5 cpaiLZ88 Districte 5 ck-yA/5 | Districte 5 Districte 5 Districte 5 37,93%
Districte 6 Districte 6 a0 758 Districte 6 (0378 Districte 6 Districte 6 Districte 6 57,53%
Districte 7 Districte 7 74255V /5 0 Districte 7 AR5 Districte 7 Districte 7 Districte 7 34,78%

El districte 1 destaca per la seva atractivitat en relacio a la resta de districtes: La compra dels
productes frescos gracies al pes del mercat municipal; els productes d’equipament a la persona i oci
degut a la importancia de I'eix comercial i el mercat de venda no sedentaria.

®
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

HABITS DE COMPRA: MOTIUS DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI n: Compren alimentaci6 fresca= 61

n: Compren resta d’alimentacié= 113
n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 122
n: Compren equipament de la persona= 278

Motius per realitzar les compres fora del municipi segons categories n: Compren equipament de la llar= 243

(mitjana comarca Vallés Occidental, mitjana Sabadell)

@& . -
oia
- i

Resta alimentacio Productes quotidians Equipament Equipament
(pasta, cereals,...) No alimentaris de la persona de lallar

TOP 3
Motius per comprar Alimentacio fresca
fora del municipi

d(e?‘i)ir:itgjtes 157%/ 250%  190% 239% 1726/ 2TA% = 468%1456% 3519/ 38,0%

Varietat 1706140% 1996/ 31,8% 206/ 33,2% = 9%/ 33,0% 3%/ 1,4%

de producte

Preu 209:,/154%  196%/ 11,6%  142%/74% 135%/ 5y1% 252, 22.5%

(més economic)

Diputacio
Barcelona

(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

n: Compradors = 1600
n: No compren de 13ha 17h =1.198

n: No compren de 13h a 17h perqué els comercos estan tancats = 59

Quotidia (alimentacio fresca, resta d’aliments i altres productes quotidians)

Dia de compra

De dilluns a dijous

Divendres

Dissabte

Diumenge

No hi ha dia fixa / Indiferent

No sap

No contesta

40,5%

0,0%

0,6%

0,2%

Horari de compra

Abans de les 13h

Entre les 13h i les 15h

Entre les 15hiles 17h

A partir de les 17h

No té horari fixe

No sap

No contesta

No em va bé

58,6%
Es I'hora de dinar
Estic treballant

Es I'hora del descans

Costum/ Preferencia horari actual

4.0% Els comergos, botigues, ... estan tancats

Podria anar-hi
Quantitat de gent

16,3%
Alguna vegada si ha comprat
Obligacions (fills, néts, feines de la llar, ...)
14,6%  Producte (fresc, varietat, qualitat, ...)
No li agrada aquest horari
No li agrada sortir/ comprar a la tarda

0,7%

Li agrada estar a casa
Depeén d’un acompanyant

0,3%
Altres

Ns/ Nc

Diputacioé
Barcelona
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Motiu de no compra

de 13h al7h
30,3%

25,5%

Si ENo ®Ns/Nc

| aniria si estiguessin oberts?

Perfil (Si aniria si estiguessin oberts):

Dona (76,3%)

De 45 a 64 anys (45,7%)

Mitjana: 59 anys

Situacio laboral: Jubilat (34,0%)
Nivell estudis: Superiors (45,5%)
Districte: Districte 1 (54,7%)



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA n: Compradors (¥) = 243

n: No compren de 13h a 17h = 164
n: No compren de 13h a 17h perque els comergos estan tancats = 18

No quotidia (equipament de la personai de lallar)
(.

Motiu de no compra

Dia de compra Horari de compra
P de 13h a 17h
No em va bé 33,7%
De dilluns a dijous 17,0% Abans de les 13h 29,7% )
Es I'hora de dinar 26,1%
Estic treballant
. Entre les 13h i les 15h .
Divendres 51% ! Es I'hora del descans
Alguna vegada si ha comprat
Dissabte 28.2% Entre les 15hiles 17h Els comercos, botigues, ... estan tancats

Costum/ Preferencia horari actual

Quantitat de gent

A partir de les 17h 27,4%

Diumenge | 0,1%
Podria anar-hi

Si mNo ®mNs/Nc

Obligacions (fills, néts, feines de la llar, ...)

No hi ha dia fixa / Indiferent 46,8% o téhorarifixe 33,9% e
Depén d’un acompanyant
No li agrada aquest horari | 0,6% | aniria si estiguessin oberts?
Nosap [ 2,4% No sap Liagrada estara casa | 0,4% Perfil (Si aniria si estiguessin oberts):
Producte (fresc, varietat, qualitat, ...) | 0,2% « Dona (80 8%)
Alt 2%
No contesta | 0,4% No contesta fes | 0:2%  De 45 a 64 anys (66,1%)
Ns/ Nc 3,9% * Mitjana: 55 anys
» Situacio laboral: Treballa (48,6%)
* Nivell estudis: Superiors (47,1%)
Diputacié » Districte: Districte 1 (50,1%)
Barcelona
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

HABITS DE COMPRA: DESPESA MENSUAL D’ALIMENTACIO | PRODUCTES HABITUALS

n: Total mostra=1600

Menys de 280 € |
De 280 a 399 € La despesa realitzada
. per districtes no

15,8%
De 400 a 599 € 16,1% 15.8% 12,0%  147%  196% g 50, presenta unes

19,2%
19,5% diferencies significatives.

600€ 0 més 16,5% 17,4% 18,4% 147%  12,6%

15,5% 12,5%

S’observa un menor
No sap 36,6% 359%  38,3% 3749 379%  39,0%  34.4% consum a les llars dels

32,6% . . .
districtes 31 7.
No contesta  [43% 52%  46%  37%  27%  50%  38%  6.0%
Total llars Districte 1 Districte 2 Districte 3 Districte 4 Districte 5 Districte 6 Districte 7
(1.600) (443) (187) (220) (299) (171) (235) (45)
Mitjana (€) 432,6 € 448,0€ 478,1€ 407,8€ 4271€ 417,6€ 418,4€ 393,5€

®
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

HABITS DE COMPRA: DESPESA MENSUAL D’ALIMENTACIO | PRODUCTES HABITUALS

Comarca Sistema Territorial
Granoliers-Congost
Wallés Criental 463 1€ AMB Vallés
Fizra d= Caldes
- Valiés Occidental 440,7€ Tenes-Besés
Bap: Marszme
Mares me 440,65 W edion s-Anois
AMB Sud
_ Baic Licbregat Mond
Baic Liobregat 439 8€ Arenys
Montseny
Bages 425 8€ Terrassa
W artorell
Alt Penedés 424 3€ Alta Anciz
Calzlla
Moianes 423 6€ W atzrg
AME Mord
. Lluganés
Bergusds 422 BE Fls de Bages
M oiznd s
- o 420,2¢ g
Garraf
L]
Ancia 419 4€ Conca dDdena-Fiera 42“,2€

Provincia de

Wall del Ges, Oins i Bisauwra
Barcelona

Provincia de

Osona 416,T€ Sabaasl Barcelona
Plana de Vic
VilafFancs
Barcelonés 396,1€ S

®
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

IMPORTANCIA | CONSUM DE PRODUCTES
ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O

DIRECTES DELS PRODUCTOR




PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

IMPORTANCIA DELS PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR n: Total mostra Sabadell= 1600

n: Total mostra Vallés Occidental= 1.245

Valoracio de laimportancia que els comercos on compren tinguin productes ecologics,
de proximitat o directament del productor

Mitjana (0-10)

Sabadell Vallés Occidental

L\

<> Productes directament del productor 8,29 8, 1 0
m Productes produits a menys de 100km de casa 8,07 7,83

@ Productes de produccio ecologica 7,73 7,15
Productes de consum responsable 8,30 S

®
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

COMPRA DE PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR

n: Total mostra Sabadell= 1600
n: Total mostra Vallés Occidental= 1245

Compres mensuals de productes ecologics, de proximitat o directament del productor

Fruita

Verdura

Carnisseria i xarcuteria

Vi

Ous

Conserves

Lactics

Resultats en percentatges. Multiple. Resultats sumen més del 100%

m Sabadell mVallés Occidental

43,2%
9,6%

44,1%
0,8%

34,8%
1,4%

13,4%
1,7%

48,5%

42,5%

12,2%
12,2%

26,5%
21,5%

o |
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

COMPRES PER INTERNET

®
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

n: Total mostra= 1600

COMPRES PER INTERNET: COMPRES REALITZADES DURANT L’ULTIM ANY

Comarca

Vallés Occidental 40,8%

Vallés Oriental 40,4%
Moianes 39,8%
Anoia 39,6%
Baix Llobregat 39,1%

Garraf 38,6%

Osona 38,0%

Ha realitzat compres per
internet durant I’altim any

Maresme 37,8%

Bergueda 37,4%

% ha realitzat

#DibaOberta

I Pare/mare |Parellasense| Parellaamb
alguna Llar sols amb fills que fills que Un altre tipus
compra per . . . .
. unipersonal algun convisquin a |conviuenala de llar
interneten
o fill lallar llar
I"altim any
Provincia de Barcelona 36,1% 18,1% 33,0% 28,2% 55,3% 33,5%
Vallés Occidental 40,8% 24 2% 354% 28.8% 60,3% 33,3%
Sabadell 37 4% 21 1% 27 8% 302% 53,0% 37.5%
Diputacioé
Barcelona

Bages 36,9%

Alt Penedés 33,8%

Barcelonés 31,7%

36,1%



PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

COMPRES PER INTERNET: HA REALITZAT ALGUNA COMPRA EN L’ULTIM ANY | -
n: Han comprat per internet (Gltim any, Sabadell)=
n: Han comprat per iFr)lterr?et (Gltim an)(/, VallésyOccidentalgz 508

Compres realitzades per internet segons categories e import dltima compra

Que ha comprat per internet

(ultim any) Import Gltima compra en internet
Sabadell Vallés (mitjana en €) a Sabadell

Occidental

T e " 48,8%  48,4% 102,4¢
34,5% 29,8% 590,3¢
wagmereses 37.9%  36,5% 98,5¢
wiors wseommescos 31, 1% 33,1% 250¢
14,4% 14,0% 330,9¢
— 12,2% 12,9% 133,6¢

4%  49% 331,8¢

®
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

CONCLUSIONS

®
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PRESENTACIO DE RESULTATS. ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA A LA DEMARCACIO DE
BARCELONA. MUNICIPI DE SABADELL (2018)

- Millor valoracio de I'oferta comercial respecte la comarca i la provincia. A nivell
especific destaquen positivament els horaris comercials, la qualitat i amabilitat
de I'entorn amb febleses en quant a la disponibilitat | preu de I'aparcament a la
zona comercial.

- Contencio en el municipi de la compra dels productes quotidians. Fugues de
compra en productes d’equipament de la persona i de la llar amb més
iIntensitat que a la comarca i provincia.

- El districte 1 es caracteritza per ser font d’atraccio de compres a nivell intra-
municipal.

- Preferencia pel format de supermercats en el productes quotidians, excepte
I'alimentacio fresca, on les botigues de barri/eix comercial | mercat municipal
tenen un pes molt important.

- Importancia dels productes ecologics, de proximitat o directament del
productor (per sobre mitjana de la demarcacidé i comarca).

®
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GRACIES

Gerencia de Serveis de Comerg
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