Q HABITS DE CONSUM | COMPRA

16-34 anys 35-49anys  50-64anys +65 anys

6,400 16,70% 44.60% 32,30%

) 3
4 ) )

+  PERFILDEL v
+ RESPONSABLE
v DELACOMPRA

|} — q
. JE LA LLAR K
—H treballa jubilat/da
B 44,30 41500 " e’
aturat/da altres ¢ T
6.80% () 1200 . s
q )
A n;eggrseassa ’ e exclusiva compartida
"N ;.. ! J 52,70 1,30%
q )
¢=-=====  mEm=m===- 9
SITUACIO RESPONSABILITAT

LABORAL COMPRES



v

VALORACIO DE LOFERTA COMERCIAL

horaris comercials
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preus
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qualitat de l'oferta comercial
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Y =9 varietat de l'oferta en oci

Totes les puntuacions es regeixen I 4!45

per una escala de valoracio de
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quantitat oferta

varietat de productes

preu (més economic)

proximitat

comoditat/costum/
li agrada
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per les grans superficies/
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]
botiga/
producte concret
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100% indica que el territori no presenta ni guanys ni perdues de compradors.
Valors superiors a 100% indiquen guanys i els inferiors perdues.




IMPORTANCIA DELS PRODUCTES

PRODUCTES DE
PRODUCCIG ECOLOGICA
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COMPRES PER
INTERNET
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