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‘Gaudir de la natura i dels paisatges” 2>

Primer motiu de viatge a nivell internacional ADVENTURE TRAVEL
g . IS BOOMING
 L’'observacio de paisatges naturals
* Flora i fauna FA_AS National parks,
. . . | - 1 white-sand beaches,
» Estil de vida dels residents en entorns I and great lakes are

naturals . . - A el seeing numbers soar.
\ ‘source: travelpulse)

Segons la OMT, el turisme de natura
representa el 15% del total. Amb una
tendéencia a l'alca els ultims anys, reforcada a
més amb motiu del Covid-19
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« La importancia del turisme de natura, cultural, esportiu

Flaix Eurobarometre 499
Actituds dels europeus
davant el turisme

EU27 (25 714 interviews) | 18.10 - 28.10.2021 | Methodology [

Aspectes clau als quals els ciutadans de la UE presten
atencid a I'hora de seleccionar la seva destinacio

i

Oferta cultural a la
destinacié (museus, esdeveniments El preu del viatge Medi natural a la destinaci6
locals, gastronomia)

QAT Quan trieu una destinacio per visitar, quins dels seglients aspectes
considereu més importants? (Max. 4 respostes, % UE27)

Oferta cultural a la destinacid
{museus, esdeveniments locals, gastronomia) 44%

[ Entorn natural a la destinacié ]

El preu global del viatge

Activitats disponibles a la destinacié 0

Accessibilitat de serveis i activitats per a tothom:

L0}
infants, gent gran, persones amb discapacitai 24°%
Informacié sobre pautes de salut i seguretat 20%
La destinacié (ciutat, regid) promou practiques "eco- 1E
friendly” / sostenibles -
Es pot arribar a la destinacié amb transport 149
de baix impacte )
Poblacid local implicada en activitats turistiques 139,
Certificacié de sostenibilitat d'allotjaments i )
atraccions(punts d'interés turistic)
J
Alguna cosa més 6%

No ho sé/no aplicable



\:':" T\ ADVENTURE TRAVEL

"{__f' TRADE ASSOCIATION
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ADVENTURE TOURISM

Turisme d’aventura és el viatge (de més de 24 hores i menys d’ 1
any) que inclou al menys 2 dels seglents 3 elements:

« Activitat fisica
e Entorn natural — interaccidé amb la natura

« Immersio cultural — aprenentatge

Tot i que la definicio de turisme d’aventura nomeés requereix de 2
Essential Elements d’aquests 3 components, els viatges que incorporen els tres son
els que permeten als turistes I’experiencia més complerta

= El turisme relacionat amb I'’esport i I'aventura té més demanda que oferta.

= La cadena de distribucié turistica és complexa i aixo0 genera un major benefici en 'economia local.

= ATTA estima que el 74%b del cost total dels viatges d’aventura es gqueda a la destinacio (2020)

https://www.adventuretravel.biz/
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« Diferents organitzacions ambientals i1 de gestio del patrimoni aposten pel
turisme
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Strategie

de developpement dans les Parcs

Parcs
naturels
régionaux

de France

4 motors de desenvolupament economic als Parcs Naturals Regionals de Franca

1. Afavorir la cooperacid: entre empreses, 3. Acollir projectes de noves activitats. Els parcs son
economia circular, amb els consumidors locals, amb llocs idonis per a innovar en la produccié i en els serveis,
empreses socials i solidaries. a partir dels recursos naturals, patrimonials i humans del

territori.

2. Mostrar I’atractivitat del territori: als agents
economics, per a promoure la instal-laciéo de noves
empreses, afavorir un turisme d'excel-léncia,
certificant-les amb la marca «Valeur Parc», ajudant
a exportar fora del Parc quan sigui possible

4. Recolzar la innovacioé amb l'alianca d'economia,
energia i biodiversitat. Projectes economics basats en
recerca de salut, benestar, alimentaci6 d'alta qualitat
ambiental, ecoconstruccid, biomimetisme




« Els espais naturals protegits, zones d’excel-lencia per al turisme de natura

Que tenen els espais naturals protegits per tenir aquesta capacitat d’atreure

turisme?

= Condicions naturals practicament inalterades
" Recursos naturals especials

= Ecosistemes representatius dels que varen existir o els més significatius dels
encara existents

= Sovint hi ha especies de flora i fauna en perill d’extincié o molt escassos.

= Marca de qualitat associada i de marqueting que els fa ser coneguts arreu



« Els espais naturals protegits, zones d’excel-lencia per al turisme de natura

Com es pot beneficiar el territori de I'activitat turistica en els espais naturals?

Generacio de més gamma de productes.
= Redistribucio de fluxos de visitants. Allargament de la temporada.

= Generacio de nous llocs de treball i de major qualitat.

Millora de la percepcio i posicionament en els mercats. Marqueting territorial.

Millora de la qualitat de vida, 'autoestima pel territori i el sentiment de pertinenca “sense
of place”.




Els espais naturals protegits, zones d’excel-lencia per al turisme de natura

= Generacio de recursos que ajuden a la conservacio

= El coneixement dels visitants sobre la qualitat de I'espai
ajuda a promoure la seva conservacio

" Noves oportunitats a la poblacio local, augmentant la
seva implicacio en la conservacio

= Afavoreix la interrelacio entre els gestors dels espais i el
sector turistic, que facilita la gestio

Les Pyrénées
en raquettes...

-] ...les “SOLEILS
D'HIVER"” pyrénéens

-
"’j-,:._l-' 3l

Rendonades S

Nows vous scousdiont du lgndi au samedi, de 100 & 13h et de 14ha 18k
30, aliée Araga 64500 Prades - Tél. (33) 04 6B 96 16 03 -Fax (33104 680529 44
www.randonades.com - randonsdes@wanadoo.ir



Els espais naturals protegits, zones d’excel-lencia per al turisme de natura

Els Parcs naturals de tot el moén reben
aproximadament 8 mil milions de
visitants anuals, dels quals 3,8 als espais
naturals de Europa i 3,3 als espais naturals
de nord America. (80% del total)

Generen un impacte directe de 600 mil
milions de $/any i en canvi, nomes es
destinen 10 mil milions de $ per al
manteniment d’aquests arees.

600D NATURE TRAVEL

- The Official Travel Blog of Natural Habitat Adventures & WWF Discveing Ot Plset g

. PROTECTED AREAS BRING IN $600 BILLION, SO WHY CUT FUNDS?

WILDLIFE @NATURE ~ CONSERVATION ~ TRAVELTALES  TRAVELTIPS  NATUREPHOTOGRAPHY  NEWS&MORE  VIDEOS

+ Previous Post MNed Post —

Search here.. Q

Good Malure is the official nature and adventure travel
blog of Matural Habitat Adventures & WWF. We
feature reporis from the fleld, news from the natural
world and thoughis from our accomplished authors
and staff.

Join Our Adventures!
Sign Up for our Emails!

LIKE US ON FACEBOOK!

Natural Habitat Adventures

[ b Bbatiiral L




« Aspectes a tenir en compte per a la creacio de productes d’ecoturisme

SOSTENIBILITAT
MOBILITAT - ACCESSIBILITAT
SINGULARITAT

SEGMENTACIO

ACOLLIDA

TECNOLOGIA

ASSOCIATION

@) WORLD _-
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BETTER POLICIES FOR BETTER LIVES COUNCIL UNWTO = OMT = IDHBTO




SOSTENIBILITAT

Elements clau del turisme sostenible

:éBJ ECTIUS sostenisLE

SALLT EIUCACID IGRLTAT

DELAPOBRESA

Creix entre els liders locals la consciencia de Riish
que assegurar la sostenibilitat ambiental i

| BENESTAR DE| HJ.I1'|1 DE GERERE

J«\/\v

cultural no és només una politica mo 105 WS 12
responsable, sin6 també una estrategia & C_: CXD
economica a llarg termini. : 2
WIDA P, JESTRCIA
13 PELCLIMA 15 %EI:FTSETF;&':‘: 1 !EH..’-:TI‘:L:FIII:E; -als w%us
#“‘ !i SOSTENIBLE

Inclusioé social i
eliminacio de la
pobresa

Condicions de
treball dignes




IS

Flaix Eurobarémetre 499
Actituds dels europeus
davant el turisme

Hig = Gy
EUZ7 (25 714 interviews) | 18.10 - 28.10.2021 | Methodology (1)

Pregunta 5 Estas disposat a canviar els teus habits de viatge i turisme per ser més sostenibles?
Si és aixi, en quina de les seglients maneres? (Possibles respostes multiples, % UE27)

Disposicid per canviar habits
per ser més sostenibles

particular...

Consumir productes de proximitat durant les
vacances

Reduir residus durant les vacances

Agafar vacances fora de la
temporada alta turistica

Viatjar a destinacions menys visitades

Triar les opcions de transport en funcid
de I'impacte ecoldgic

Pagar més per protegir el medi natural

Reduir el consum d'aigua durant les
vacances

Contribuir a activitats de compensacio de
carboni (per exemple, plantar arbres)

Pagar més en benefici de la comunitat local
Mo estic preparat per canviar els meus habits

Alguna cosa més

No ho sé/no aplicable

55%

Facilitat per trobar informacio relacionada
amb la sostenibilitat o I'accessibilitat durant

els preparatius del viatge
facil dificil

le carboni de les 3 3 48 y
de transport Y0
tenibilitat 3 8 »
46

39

https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2283
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Estrategia 2021-2025. Descobreix les rutes accessibles de Catalunya

= NORMANDIE ACTIF  LIFESTYLE&BIEN-ETRE  DECOUVERTE  D-DAY

————— TOURISME

LA NORMANDIE SANS
MA VOITURE

3.Taula de mobilitat turistica de la Garrotxa




We've been working closely with kids just like you to put together this
5@ H OW many list of the best things to do before you're 1134. (Although lots of them
Hatiﬂ“al ﬂ'::f::&dfr are still great fun even when you're 8134.) You'll find fun things to do for

TI'I.ISE .I-I 3A. have y0u d One? E\j-er?,- I\'in.t'ilof.Otr[sic[_e.plan‘_e,‘I'rm.n :.no-umlains to sea, forests to fields.

So whart are you waiting for? Get out there and see how many you can do!
50 things to d Q.A
/ {

before you're 114 e amlems  dom  im  fe  serw i

§.Spotafsh 9 Eat a picric
know a free really big hill

wandering in the wild

Get your kids closer to nature with ‘50 things to do before you're 1B4’. There’s : : p
plenty of outdoor activities to do all year round, from watching the sunset to :
creating some wild art. Many can be done at home and in your garden. - ' ' - . : .

T Explore 12, Have fun 13. Make a 14. Dam 15. Goona 16, Wear 4
on wheels with sticks mud creation a stream wintry adventure wild crown

19. Play 20.Go
pooh sticks paddling

S AT OO 0

21. Forage for 22. Find some 23. Getup 4. Go 25 Join 26, Hunt for 27.Go 28. Climb a 29. Explore 30. Goona
wild food funky fungi for the sunrise barefoot nature’s band fossils and bones stargazing huge hill a cave scavenger hunt

Q00 ©

31 Make friends 32. Float 33, Gocloud 34. Discover wild 35. Discover 16. Make a home 37, Explore the 38. Bring up 39. Carch 40. Go on a nature
with a bug in a boat watching animal clues what's in a pond for wildlife  wonders of arock pool  a butterfly acrab walk ar night

NN N JONR 0 Jaa)=

htt S ://WWW. natlona ltru St.O U k/50_th | n S_to_d [0} 41. Helpa 42, Go swimming 43 Helpa 44, Warch 45, Find your way 46, Clamber 47. Cook on 48 Keepa 49, Watch 50, Take a friend on

plant grow in the sea wild animal a bird with a map over rocks a camp fire nature diary the sunser a nature adventure



https://www.nationaltrust.org.uk/50-things-to-do
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Un quart de siecle pour les Bistrots de Pays !!!

En France, les bistrots ruraux constituent des lieux uniques de rencontre, de lien social, de découverte et d’animation
locale.

Souvent, ces bistrots sont les seuls points de services de proximité encore présents au sein des villages. Or, il n’en
reste que 8900 dans les communes rurales de moins de 2000 habitants. Source division services INSEE

Malheureusement, depuis de trop nombreuses années, les bistrots ferment leurs portes. La France perd 1000 bistrots
par an. Pourtant, ces cafés restaurants multiservices font partie intégrante du patrimoine vivant de nos terroirs.

Véritable innovation, le label Bistrot de Pays a été créé en 1993 pour soutenir les bistrotiers indépendants. Ces bistrots
s’engagent collectivement a respecter la charte qualité du label.

e
o :
g Rencontre avec les artisans sur
les chemins de Mélérins aux
alentowrs de Roubion
Fgral | 4 84 aavanIF Bd B B EBTE 3 B Fean e
LR s e s rorrpEy © e T T

e o T e M——
aven bibaria Bk Saiw gy b by P Ly b

www.bistrotdepays.com



http://www.bistrotdepays.com/

El perfil general és de persones entre 41 i 60 anys majoritariament, 52% soén dones, bona part amb
fills menors de 18 anys, nivell socioeconomic alt. Busquen, en un percentatge elevat, fer activitats en
familia, incloent fins i tot 3 generacions. Habitualment, grups reduits.

Senderisme, ciclisme (en les diverses modalitats) i activitats nautiques son les més demandades i
amb més potencial de desenvolupament a les nostres destinacions.

La qualitat del medi natural és el factor principal per escollir el desti de les vacances.

BABY BOOMERS ARE MAKING THEIR MARK
ON ADVENTURE TRAVEL

Primera generaciéo de més de 50 anys que també busca
aventura en les vacances

www.adventurecollection.com/baby-boomers-adventure/

Font: CBI Market International Database. The EU market for adventure travel


http://www.adventurecollection.com/baby-boomers-adventure/

Caracteristiques i tendencies :

Utilitzacié massiva de internet i xarxes socials.
Increment de la qualitat de l'allotjament i dels serveis.

Creix l'oferta amb noves destinacions
Més viatges de curta durada “short breaks”, les “microaventures”... també vinculats a
esdeveniments familiars, d’empresa, grups d’amics, etc.

Font: CBI Market International Database. The EU market for adventure travel

FFRandonNée

Jox clrmenS, dine
www.ffrandonnee.fr




»Caracteristiques i tendencies :

Major sensibilitat amb els temes mediambientals. Es busquen empreses responsables.

Major professionalitat de les empreses proveidores, tant en I'organitzaciéo com en les cobertures
de les assegurances per possibles riscos.

Els proveidors ja no ofereixen nomeés aventura sin0 “experiencies”.

El futur passa per : gastronomia, enoturisme, patrimoni cultural, artesania, ...

Animations et sorties accompagnées

_ Toute I'année, les agents du Parc national des Pyrénées vous font découvrir les richesses
me fencontes naturelles, culturelles et paysagéres de ce territoire d'exception.
3 gt o e i P
- H de & [ — risc Nhbstes pan i &l . paler
Parc nationa s s
Sarties Sur le ferrain
e, Ut g b e i ntinel, e
BN I, SO Fegains

‘nafosal de

! peec g
PyrEnies prcnesentcesmentiges outeTane s Sment et s connassant, vk eut regar,vous

o 5

PV g B : § e I faut doae
Conference et debats
¥ 7 ngtionel darrs les vallees.
des Py renees Animations culturelles
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Taste The Adventure

Combinar diverses activitats en un mateix viatge

Gastronomia i producte local. Ingredient essencial de
I’experiencia turistica

By Nicole Petrak and Christina Backmann

In partnership with Jim Kane,
Off the Table and Culture Xplorers

Aspectes clau de I’estudi Taste the Adventure: = 7 /- -

(1 \ ADVENTURE TRAVEL

TRADE ASSOCIATION




Estructuracio dels productes

DEL PRODUCTE
A LOFERTA TURISTICA

RECURSOS o SERVEIS | EQUIPAMEMNTS

Es tracta de la base sebre la qual es desenvolupa Permeten que el visitant subvingui a les seves
lactivitat turistica (natura, patrimoni historic i necessitats basiques i aprofiti plenament els
cultural, equipaments de llzure) atractius del desti

PRODUCTES TURISTICS

Combinacis de prestacions tangibles i intangibles. dinterés per a un segment determinat del mercat,
com a resposta o expectatives | motivacions determinades.

o

PREU, DISTRIBUCIO, COMUMICACIO

OFERTES TURISTIQUES

Conjunt de serveis que es poden comprar a un preu determinat per tal de poder participar en un moment i en
un llec determinats d'una activitat o d'un viatge complet.

Fownt: Manval per PraMiFicApor eN Turismo Runal,
Secretaria DE TurisSMO, MADRID, 1992




Estructuracio dels productes

s

Pas 1: Identificar i1 avaluar els recursos i serveis disponibles

V4

J\

Y4

Y

J\.

Pas 4: Afegir valor a la proposta

\.

\,
b

Pas 5: Escollir els canals de comercialitzacio

.

\.
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Moltes gracies

Josep Capella Hereu

Novembre 2024
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